A LOCALIZACAD DAS ATIVIDADES
TURISTICAS NO ESPACO:

UMA ANALISE SOB A PERSPECTIVA DO
DESENVOLVIMENTO URBANO-RECIONAL

Resumo

Este texto procura contextualizar a
localizagdo das atividades turisticas
no espago a luz da Teoria dos Luga-
res Centrais, de Walter Christaller.
Para tanto, analisa os conceitos de
espaco econdmico e espago geogra-
fico, examinando a légica locacional
das atividades econdmicas, com a
tendéncia de conformar os sistemas
urbanos. A movimentacao dos flu-
x0s de turistas entre espagos de emis-
sdo e de recepgdo, estabelece uma
relagdo centro-periferia na qual, a
atragdo ou o diferencial das regides
periféricas receptoras, menos desen-
volvidas, atuam como fator de esti-
mulo ao deslocamento populacional
das regides centrais, mais desenvol-
vidas. A localizagdo das atividades
turisticas na periferia receptora, con-
figura uma dependéncia funcional
desta em relagdo aos centros emis-
sores. Considerando que a relagdo
centro-periferia, de base espacial,
definida pela direcdo do trafego tu-
ristico, deriva e € influenciada pela
relagdo centro-periferia mais ampli-
ada, de base hegemonica, fica deli-
neado que a dependéncia turistica é
determinada pela dependéncia eco-
nomica e social, o que implica na
imposigdo de restricdes ao desenvol-
vimento turistico das regides perifé-
ricas. Um novo paradigma de desen-
volvimento turistico, de carater
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endégeno, deve ser perseguido, de
modo a propiciar as condi¢des favo-
raveis para que a atividade do turis-
mo possa cumprir uma fungao
motora de desenvolvimento econo-
mico em regides atrasadas.

Palavras-chave: Teoria dos lugares
centrais; Relacdo centro-periferia;
Turismo; Desenvolvimento econdmi-
co.

Abstract

This text tries to give a context for
the location of the tourist activities
in the space, based in the Theory of
the Central Places, of Walter Chris-
taller. For so much, it analyzes the
concepts of economical space and
geographical space, examining the
logic of the distribution of the econo-
mical activities, with the tendency of
conforming the urban systems. The
movement of the tourists” flows
among emission spaces and of
reception, establishes a relationship
center-periphery in the which, the
attraction or the difference of the
receiving outlying areas, less deve-
loped, act as incentive factor to the
population displacement of the cen-
tral areas, more developed. The
location of the tourist activities in the
receiving periphery, configures a

1

functional dependence of this in
relation to the issuing centers. Consi-
dering that the relationship center-
periphery, of space base, defined for
the direction of the tourist traffic,
flows and is influenced by the rela-
tionship center-periphery more
enlarged, of hegemony base, it is
delineated that the tourist depen-
dence is determined for the econo-
mical and social dependence, what
implicates in the imposition of
restrictions to the tourist develop-
ment of the outlying areas. A new
paradigm of tourist development, of
endogenous character, it should be
pursued, in way to propitiate the
favorable conditions so that the
activity of the tourism can accom-
plish a motive function of econo-
mical development in areas less
developed.

Key words: Central places theory;
Relationship center-pherifery; Tou-
rism; Economic development.

Espaco econémico e espaco
geografico

Um primeiro principio de relevo
na andlise do espaco, é o principio
da centralidade, cujo argumento fo-
cal é que as relagOes entre os agentes
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econdmicos dao origem a um lugar
central. Este principio pode ser en-
tendido tanto pelo seu sentido geo-
grafico— o lugar é o centro geografi-
co de um espago, como pelo seu con-
teido de centralizacdo ou agrupa-
mento da producao em um lugar.

Trata-se de definir um lugar de
produgdo no espaco. Esta defini¢do
resulta da consideragio de duas for-
cas: os custos de transporte e as eco-
nomias de escala. Uma empresa ird
procurar maximizar os beneficios
que pode obter das economias de
escala e minimizar os custos de
transporte. Economias ou rendimen-
tos de escala correspondem aos gan-
hos de produtividade ao nivel da
produgdo - rendimentos crescentes.

A consideragdo dos conceitos de
espaco e mercado dentro de uma
mesma realidade pode levar a se
pensar que a decisdo de localizagao
de uma atividade produtiva se deva
unicamente a razdo da economia do
tempo de deslocamento.

No atual estagio de globalizacao
da economia mundial, as empresas,
ao decidirem sobre a localizagao de
suas atividades e negécios, levam em
conta os custos integrados de trans-
porte, ou seja, preco + tempo, embo-
ra, quando tomados em separado, o
preco assuma um maior peso que o
tempo de deslocamento. O tempo de
deslocamento, dimensao espacial,
quando considerado de forma con-
junta com o prego do produto, di-
mensdo de mercado, viabiliza a op-
¢do de reduzir-se o custo total em que
se incorrerd para se produzir e ven-
der, quando da defini¢ao do local
onde o empreendimento devera se
instalar.

Jana perspectiva do consumidor,
a minimizac¢do dos deslocamentos,
e do seu custo, é uma condigao basi-
ca do principio de centralidade.
Todo agente econémico procura re-
duzir ao minimo o tempo que é ne-
cessdrio para adquirir um produto
ou servigo, ou maximizar a utilida-
de dos deslocamentos, o que ocorre
quando consegue economizar tem-
po satisfazendo varias necessidades

em um s6 lugar e realizando o me-
nor nimero de deslocamentos pos-
sivel. Portanto, a concentracao espa-
cial das transagdes entre os agentes
econdmicos reflete um ganho de pro-
dutividade, tanto para produtores
como para consumidores.

Esse efeito ndo se limita as tran-
sacoes envolvendo mercadorias, apli-
cando-se sempre quando se busca
satisfazer as necessidades de uma
populacdo que demande salas de
espetaculos, lugares para cultos, ser-
vigos turisticos, etc., facilidades que
vao atender aspectos intangiveis in-
corporados no padrao de consumo
de determinados estratos dessa po-
pulagéo.

[...] ainda que os diversos compo-
nentes do servigo turistico possam
ser desenvolvidos por empresas
distintas (hotéis, restaurantes, em-
presas de transporte, empresas de
animagao, ...), pelo menos [elas]
devem estar localizadas em um
espago geogréfico reduzido [deli-
mitado e ndo excessivamente am-
plo] de modo que o cliente possa
deslocar-se de uma empresa a ou-
tra sem ter que desperdigar seu
tempo de lazer (bem escasso) em
tais deslocamentos, [grifo nosso],
[traducdo livre nossa]. (RODRI-
GUEZ DOMINGUEZ, 2001, p. 306)

A este respeito, Valls (1996) des-
taca que “o [novo] consumidor tu-
ristico percebe como melhor destino
aquele que lhe proporciona uma ofer-
ta comum de produtos / servicos e
ndo uma oferta dispersa de hotéis,
praias, restaurantes, museus e outros
[...]” [traducao livre nossa], (VALLS,
1996, p. 66).

Neste sentido, uma destinagao
turistica que ofereca em um mesmo
espaco ou em espagos contiguos um
amplo leque de facilidades para seus
visitantes, tornando assim eficaz o
deslocamento por eles efetuado,
quanto ao uso do tempo dispendido
e a outros custos de interagdo espa-
cial, estara também alcancando efi-
cacia em relacdo aos custos em que
se incorreu visando atrair tais visi-
tantes. Nesse contexto, a procedén-
cia dos visitantes dependera da ca-
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pacidade de atrac¢do do destino, ex-
pressa através do seu ambito espa-
cial de influéncia.

A localizagao das atividades
econdmicas no espago

Como premissa, toma-se as pri-
meiras observagdes empiricas de
Walter Christaller (Die zentralen orte
in stiddeutschland, 1933), que come-
caram a formatar a idéia de que as
atividades economicas e as popula-
¢Oes se distribuem no espago de for-
ma ordenada, dando origem a hie-
rarquias, redes ou sistemas urbanos.

Uma empresa procura, normal-
mente, localizar-se no centro geogra-
fico do seu mercado, em virtude do
principio da centralidade geografi-
ca. As empresas que querem forne-
cer as mesmas populagdes, mesmo
que sejam produtos diferentes, tém
interesse em se agrupar. Desse modo,
as empresas que tenham &reas de
mercado compardveis, irdo se agru-
par no mesmo local, formando um
determinado lugar central. Quanto
maior for a populagdo a ser abaste-
cida e de mais longe vierem os clien-
tes, maior importancia tera o lugar
central.

A decisdo de centralizar oundo a
produgdo num s6 lugar é, em gran-
de parte, reflexo da comparagdo en-
tre economias de escala e custos de
transporte. Quanto mais relevantes
forem as economias de escala e mais
baixos os custos de transporte, mai-
or serd a probabilidade de se centra-
lizar a producdo em um sé lugar.

No caso de produtos ou servigos
de consumo final — no setor do co-
mércio varejista e dos servigos pesso-
ais, é, em geral, o consumidor que
assume ou internaliza os custos de
transporte envolvidos nos desloca-
mentos que realiza para se abastecer,
o que determina e fixa um limite mui-
tobem definido para as possiveis are-
as de mercado. O custo real dos des-
locamentos, incluindo o custo de
oportunidade, sera influenciado pela
freqiiéncia do consumo e pela impor-
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tancia da despesa correspondente no
orcamento do consumidor.

O consumidor percorrera distan-
cias maiores para adquirir determi-
nados produtos e servicos que outros,
decorre dai, que nem todos os produ-
tos e servicos tém a mesma importan-
cia, sendo possivel entdo, estabelecer-
se uma hierarquia entre eles.

A necessidade do consumidor ou
do produtor se deslocar afeta setores
e atividades como saude, educacao,
turismo, cultura - bibliotecas, teatros,
museus, etc., servicos financeiros, res-
taurantes e o comércio atacadista.

Polese (1998), utiliza o termo “es-
critério” para identificar unidades
de producao cujos modelos de loca-
lizagdo podem diferir dos aplicaveis
a fébricas ou lojas, limitando-se aos
escritérios privados prestadores de
servigos comercializaveis: consulto-
ria de administragdo, agéncias de
publicidade, bancos de investimen-
to, companhias de seguros, socieda-
des de gestdo de ativos financeiros,
empresas de contabilidade, etc.

A comercializagdo desses servi-
¢os, denominados servigos superio-
res modernos, ndo exige o desloca-
mento do consumidor, esse aspecto
dificulta a delimitacdo das areas de
mercado dos escritérios das empre-
sas que prestam tais servigos.

Para melhor caracterizar este se-
tor da economia, dos servigos supe-
riores, pode-se falar, em conformida-
de com Polese, em servicos as em-
presas, servigos a producdo ou ser-
vigos de intermediagdo, que sdo ser-
vigos destinados a outras empresas,
no que distinguem-se dos servigos
ao consumidor - tercidrio tradicio-
nal. Este setor, que envolve ativida-
des que incorporam massa critica e
informacao, pode ser chamado tam-
bém de tercidrio superior ou terciario
motor, cuja produgdo é exportavel,
representando um potencial de ge-
racao de efeito multiplicador local.

Um escritério, para produzir, tem
que recolher os inputs e expedir os
outputs, como faz uma fabrica, com a
diferenca que os seus inputs e outputs
sdo de natureza intangivel, poden-
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do ser denominados de “informa-
¢do”, ou seja, um escritério compra,
transforma e vende informacao, pro-
cesso geral que também implica em
custos de transporte que, neste caso,
podem ser chamados de custos de
comunicagdo — transporte ou distri-
buigdo da informagao.

Uma cidade moderna carateriza-
se por sua diversidade de empresas,
de consultores e, principalmente, de
informacdes. Esta diversidade cons-
titui uma das bases das economias
de aglomeragdo, justificando porque
ando padronizagdo da procura é um
fator de aglomeragao.

A formacao dos sistemas
urbanos

Tanto produtores como consumi-
dores sdo avessos a percorrerem dis-
tancias, o que implica incorrer em
custos e dispender tempo. Para os
produtores o espago a ser pecorrido
deve possuir um densidade minima
de consumidores que permita viabi-
lizar sua escala de producdo. A
questdo a ser resolvida é onde os pro-
dutores e os consumidores irdo se
localizar, de forma que o esforgo de
superagdo das distancias pelo con-
junto de agentes do sistema econo-
mico seja 0 minimo possivel, sem
comprometer a rentabilidade dos
empreendimentos.

Os produtores procurardo con-
centrar espacialmente os seus esta-
belecimentos visando maximizar o
aproveitamento de economias de es-
cala e minimizar os custos da dis-
tdncia, tanto os decorrentes da dis-
tribuic¢do dos produtos e servigos aos
consumidores, como os originados
da necessidade de aquisicdo das
matérias-primas e produtos e servi-
¢os intermediarios.

No caso do turismo, analisa Silva
(2004), pelolado dos produtores, para
as empresas de prestagdo de servigos
ao visitante que se situem no destino
turistico, a exemplo das atividades
hoteleiras e outras de natureza recep-
tiva, predominaria a mesma logica

acima mencionada, que orienta a con-
centracdo espacial dos demais esta-
belecimentos produtores.

Considerando, no entanto, os
operadores turisticos, que elaboram,
comercializam e distribuem “produ-
tos turisticos” na forma dos pacotes
de viagens, Silva considera que

a logica locacional parece ser dis-
tinta, desde quando os mesmos
concentram-se, em geral, nos cen-
tros econdmica e turisticamente
mais desenvolvidos, de caréter
prevalentemente emissor, situan-
do-se fisicamente distantes do des-
tino turistico, que se constitui no
objeto de consumo dos seus clien-
tes, “na ponta”, que sdo os propri-
os turistas, embora possam nao
lidar e negociar diretamente com
eles. (SILVA, 2004, p. 45).

Ja os consumidores buscarao uti-
lizar o espago de forma a minimizar
o custo da distancia, este fato pode-
ra levar a que alguns produtores se
localizem numa mesma area central,
de modo a possibilitar que os consu-
midores, efetuando um sé desloca-
mento, realizem compras de nature-
za diversa.

Produtores e consumidores por-
tanto, tendem a organizar-se em um
sistema de lugares centrais que
compatibilizem os interesses de am-
bos os grupos de agentes econdmi-
cos, constituindo as respectivas are-
as de mercado.

O critério de hierarquizacdo dos
centros urbanos é, segundo Alves
(2002), um critério de dimensao da
area de mercado. Neste sentido, a
qualificagdo de um centro urbano
encontra-se vinculada a sua dimen-
sdo, ou seja, para ser importante se
precisa ser qualificado e para ser
qualificado se precisa ser grande, em
nado sendo assim, o centro urbano
ndo teria viabilidade econdmica e
social.

A colocagao acima, segundo Sil-
va (2004), quando referida ao turis-
mo, torna-se bastante relativa

em razdo da intensa segmentagao
que caracteriza essa atividade,
tanto pelo lado da demanda como
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pelo da oferta, aliada a uma ten-
déncia a especializacdo com vistas
a um posicionamento eficaz em
“nichos” de mercado, cabendo, sen-
do possivel e as vezes necessario,
No caso, ser pequeno e a0 mesmo
tempo qualificado e competitivo.
(SILVA, 2004, p. 46).

A concepcao dos lugares centrais
de Christaller, supde uma certa imo-
bilidade de fatores, de produtos e ser-
vigos, e dos consumidores. Com a
evolucdo das estruturas urbanas a
hipétese da imobilidade tornou-se
cada vez mais relativa, pois passou a
ocorrer uma maior mobilidade no
deslocamento de fatores, produtos e
servigos. Este aumento de mobilida-
de é conseqiiéncia do progresso
tecnolégico que provocou um maior
dinamismo e velocidade nos meios
de transporte e comunicacdo a dis-
tdncia, bem como na natureza dos
bens e servicos produzidos. Esta mai-
or mobilidade acarretou a possibili-
dade de dissociar-se as caracteristi-
cas dimensional e da contigiiidade.

O parametro da contigiiidade,
que era condigdo necessaria para a
viabilidade econémica das ativida-
des produtivas tornou-se menos re-
levante, desde quando a viabilidade
econdmica passou a ser garantida
por relacionamentos e parcerias en-
tre agentes que podem estar espaci-
almente dissociados por grandes
distancias fisicas.

A condicdo dimensional deixa de
pressupor contigtiidade. O dinamis-
mo e a capacidade de um centro ur-
bano de crescer e de se desenvolver
deixam de estar condicionados pela
dimensao fisica imediata, passando
a depender da capacidade e quali-
dade dos relacionamentos com ou-
tros centros urbanos.

As redes urbanas sdo construi-
das entdo, por quem é capaz de es-
colher parceiros qualificados para
produzir em conjunto produtos e
servigos competitivos, ou estabelecer
uma relagdo clientelar. Esta perspec-
tiva contemporanea

ajuda a compreender porque é que
Londres, Téquio ou Frankfurt sdo

cidades competitivas, ou exercem
fungdes altamente qualificadas e
outras cidades de idéntica ou su-
perior dimensdo, como México,
Nova Deli ou o Cairo, ndo o sao.
(ALVES, 2002, p.144).

Na configuragdo de redes urba-
nas, as cidades tornam-se elementos
dinamicos de estruturagao dos espa-
cos. As vantagens de escala e de aglo-
meragcdao possibilitam que elas se tor-
nem centros de inovacdo, transfor-
mando-se em pdlos dinamizadores
de crescimento e desenvolvimento.
As caracteristicas fisicas do territo-
rio, o entorno cultural, social e econo-
mico, irdo determinar uma maior cen-
traliza¢do ou descentralizagdo da for-
ma de organizagao e estruturacao das
redes urbanas. Nas sociedades com
maior capacidade de iniciativa e de
inovacdo, as redes urbanas tendem a
ser mais descentralizadas, mais den-
sas, mais qualificadas e mais proxi-
mas da populacdo.

Desse modo, a hierarquia tradi-
cional dos centros urbanos comeca
a ser substituida por uma hierarquia
de rede, com véarios niveis, caracteri-
zada e definida pela capacidade de
estabelecer relagdes e ndo mais pela
dimens&o ou pela funcionalidade.

No primeiro [nivel] podem situar-
se as “cidades mundiais” exercen-
do fungdes de ambito mundial (fi-
nanceiras, diplomadticas, de infor-
magdo e de controle); no segundo
nivel surgem as “cidades nacionais
especializadas” que procuram
captar, a nivel mundial, partes de
mercado altamente especializadas
e mantém, entre si, relagdes de
complementaridade; no tltimo en-
contram-se as “cidades regionais
especializadas”, que estabelecem
entre si, também, relagdes de
complementaridade, aspirando a
ocupar partes de mercados supra-
regionais, mas ndo necessariamen-
te mundiais, [grifo nosso]. (ALVES,
2002, p.145).

Acompanhando essa evolugdo, a
escala de produgdo dos servigos al-
terou-se, com 0os mercados também
deixando de ser necessariamente
contiguos. Enquanto no passado os
fatores de producdo tinham uma
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base local, atualmente, com as pos-
sibilidades de transmissdo instanta-
nea de informacao, conhecimentos e
servigos, a produgdo de servigos se
realiza sendo de forma descontigua,
pelo menos a partir de fatores de pro-
dugdo que se encontram espacial-
mente dispersos.

Pode-se dizer, de acordo com
Alves (2002) que a dimensao de
contiguidade continua a ser uma al-
ternativa para aquelas aglomeragdes
que se tornaram incapazes, e pobres,
de se qualificarem para formar par-
cerias, independente da distancia, e
oferecer servigos modernos e compe-
titivos.

De acordo com Silva (2004), con-
siderando-se que, a exemplo das ino-
vagOes tecnologicas e das redes de
informacdo, a atividade turistica di-
ferencia-se pelo seu caréter de trans-
versalidade, perpassando toda a so-
ciedade em sua relagdes e transagdes
econdmicas e de mercado, em um
ambito territorial definido e delimi-
tado, ha que se pensar de forma criti-
ca sobre esta tendéncia, quando ana-
lisada em relagdo ao turismo, pois,

a contigiiidade entre localidades e
municipios, conformando micro re-
gides ou polos turisticos, atua, ao
contrdrio do acima exposto, no sen-
tido de destacar os atributos e am-
pliar o poder de atratividade sobre
a demanda - pela diferenciagao, re-
forcar a coesdo e a formagéo de aglo-
merados produtivos, dinamizando
a economia regional, especialmente
diante da atual énfase e intensida-
de do processo de segmentacdo da
demanda e da oferta turisticas, ali-
ada a especializagdo seletiva e qua-
lificada que orienta esta ultima.
(SILVA, 2004, p. 48).

A localizagao das atividades
turisticas no espaco

Walter Christaller, estabeleceu
uma relagdo entre a atividade do tu-
rismo e a teoria dos lugares centrais,
a qual é destacada por Silva (2001):

Se é possivel estabelecer para os
lugares centrais leis exatas de lo-
calizagdo [...], isto ndo é possivel
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para os lugares periféricos (liga-
dos ao turismo) com a mesma exa-
tiddo matematica. O méximo que
pode ser dito é que estes espagos,
que sdo os mais afastados das lo-
calidades centrais e também das
aglomeracdes industriais, tém as
mais favoraveis condig¢des de lo-
calizagdo para os lugares turisti-
cos. Estes ndo se encontram no cen-
tro das regides povoadas, mas na
periferia. (CHRISTALLER, 1955,
apud, SILVA, 2001, p. 124-125).

Neste sentido, dentre os diversos
fatores que desempenham relevante
fungdo no uso humano do espaco,
Christaller, mencionado por Silva
(2001), aponta o turismo como sen-
do a tinica atividade econémica que,
intrinsecamente, reiine um expressi-
vo potencial de desconcentracao es-
pacial, contrariando a tendéncia a
concentragao.

Para Christaller, conforme Silva
(2001), o turismo “pode ser um meio
para se atingir o desenvolvimento
econdmico em regides periféricas ja
que o fluxo de turistas ricos dos cen-
tros “metropolitanos” deveria injetar
moeda estrangeira e gerar empregos”
(IOANNIDES, 1995, apud SILVA,
2001, p. 127), sugerindo que o fluxo
para o exterior dos residentes nos cen-
tros metropolitanos poderia ser uma
alternativa para reverter os fluxos de
renda e emprego normalmente dire-
cionados para as localidades centrais
de maior importancia.

E. Von Boeventer, citado em Silva
(2001), cunhou a denominagédo “te-
oria das regides periféricas”, como
uma derivacdo do instrumental da
teoria dos lugares centrais, formula-
da por Christaller, a qual assumiria
as seguintes caracteristicas: a estra-
tégia dos agentes economicos - de se
localizar o mais longe possivel do
préximo concorrente; a consideracao
dos custos de transporte; a influén-
cia das vantagens da aglomeragao.

Walter Christaller, portanto, de
acordo com Silva (2003), indica que
o turismo possui uma tendéncia na-
tural para a periferia de dreas cen-
trais ou de regides densamente po-
voadas, em razdo do turista procu-
rar conhecer dreas distintas e distan-
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tes do seu habitat, por conseqiiéncia,
os fatores locacionais para o desen-
volvimento do turismo encontram-
se vinculados a existéncia de ambi-
entes e culturas diferenciados.

Fica evidenciado, entretanto, que
para as empresas estabelecidas nas
regides “periféricas”, objeto de
visitagdo pelo turista, o processo de
localizacdo obedeceria a mesma 16-
gica preconizada na “matriz” con-
ceitual desta derivacdo tedrica.

Como na Teoria das Localidades
Centrais, [...] nas regides com me-
nor densidade de atividades indus-
triais e de concentragdo de mao-de-
obra especializada, se estabelecem
lojas adicionais ou outras empre-
sas, assim, dentro deste modelo,
para o turismo, de maneira similar,
as regides menos povoadas da pe-
riferia se povoam com os turistas
que procuram a soliddo. Mas estes
tém duas restri¢des, como na loca-
lizacdo dos lugares centrais: de um
lado, os custos de transporte ou de
viagem [que] limitam a extensdo da
viagem e, por outro lado, as vanta-
gens da aglomeracdo da sociedade
também atuam sobre o turismo.
(VON BOEVENTER, 1968, apud
Silva, 2001, p. 128).

Os fatores acima, na analise de
Von Boeventer, destacada por Silva
(2001), atuam no sentido de consti-
tuir uma hierarquia dos lugares de
turismo, e de suas relag¢des, possibi-
litando ao turista optar, no conjunto
de varias combinagdes, entre a mai-
or proximidade com a natureza até
ainsercdo em grandes centros turis-
ticos.

Para que a relagdo entre os fato-
res endégenos e exdgenos do desen-
volvimento favoreca o desenvolvi-
mento de base local, é necessério,
segundo Silva (2003), que ocorra a
valorizacdo dos fatores endégenos,
conformando um processo de “terri-
torializagdo” turistica, o que com-
plementa e reforca os aspectos
locacionais referenciados por Chris-
taller.

[...] é fundamental que haja, ao
mesmo tempo, um forte enraiza-
mento local e um dindmico enreda-
mento global das atividades turis-

ticas integradas as demais ativi-
dades e setores. [principalmente
porque] o turismo sempre depen-
de de um plano externo para de-
senvolver seu plano interno o que
se constitui [simultaneamente] em
um potencial, mas também em um
risco sociocultural e ambiental.
(SILVA, 2003, p. 161).

Silva aponta a necessidade de se
verificarem quatro condigdes basi-
cas, sem as quais o territdrio ficara
exposto e sujeito ao impacto deter-
minante de fatores exdgenos: intera-
¢ao sociopolitica, identidade, lagos
de coesdo e projeto social. Na ausén-
cia dessas condi¢bes ndo ocorrerd o
desenvolvimento, entendido como

[...] um processo de mudangas que
permita superar problemas e cons-
truir uma sociedade mais justa,
com significativa reducao da po-
breza e vivendo com mais quali-
dade de vida. Nesse caso [de au-
séncia das condig¢des béasicas], o
turismo contribuird mais para agra-
var os desequilibrios sécio-espaci-
ais e ambientais do que para supe-
ra-los.A territorializacio turisti-
ca permitird que os lugares e regi-
des transformem suas vantagens
comparativas, proporcionadas pelo
seu capital natural e cultural, em
vantagens competitivas, assegu-
rando a continuidade do dinamis-
mo e contribuindo para promover,
com uma determinada autonomia,
um efetivo desenvolvimento so-
cioecondmico.Assim, a dindmica
do desenvolvimento dependera
muito mais da capacidade de or-
ganizacdo social e politica dos ter-
ritdrios, valorizando os lagos de co-
esao e de solidariedade, do que de
outros aspectos externos, de peque-
na influéncia local e regional, [grifo
nosso]. (SILVA, 2003, p. 162).

Fundamentada nos fatores loca-
cionais diferenciados, tal perspecti-
va implica em se buscar “desenvol-
ver o turismo com forte grau de
endogeneizagdo, melhor dizendo, de
territorializagao, evitando que ocor-
ram comprometimentos ambientais
e perda deidentidade” (SILVA, 2003,
p. 163), de modo a favorecer o avan-
¢o competitivo da regido focado em
um processo sustentado de desen-
volvimento socioecondmico de base
local.
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Objetivando aprofundar a ana-
lise anterior realizada por Silva
(2001 e 2003), recorre-se a Callizo
Soneiro (1991), para quem Walter
Christaller propunha como objeto
da geografia do turismo, em 1955 e
1963, o exame das regularidades
existentes na distribui¢ao dos assen-
tamentos turisticos.

Para Christaller, o esquema expli-
cativo repousa no crescente impul-
so em diregdo a periferia demons-
trado por certos grupos sociais re-
sidentes nas aglomeragdes urbano-
industriais, como resultado de dois
fatores interrelacionados: os que
“empurram” a efetuar os desloca-
mentos, como conseqiiéncia da
melhoria do bem-estar econdmico
[...] e a forca de atragdo que para
as pessoas tém determinados lu-
gares. [...] Desde uma clara assun-
¢do do papel do consumo na ativi-
dade econdmica, as regularidades
que regem a distribuicdo espacial
dos assentamentos turisticos re-
pousam sobre principios de racio-
nalidade econdmica similares aos
que fundamentaram a teoria dos
lugares centrais: a eleigdo de um
centro e a duracdo da estada se en-
tendem como resultado de decisdes
racionais que tomam o0s consumi-
dores com o fim de obter a maior
rentabilidade do investimento rea-
lizado, [tradugdo livre nossal.
(CALLIZO SONEIRO, 1991, p. 23).

O turismo de massas exerce uma
fun¢do modificadora da hierarquia
urbana, conforme Callizo Soneiro,
que se manifesta no crescimento e
multiplicacdo dos centros turisticos
de litoral em detrimento dos nticleos
do interior, de um pais ou de uma
regido. Neste sentido, a transforma-
¢do de um espago pela atividade do
turismo resulta na defini¢do de uma
determinada estrutura hierarquica,
ou seja, as areas turisticas apresen-
tam uma tendéncia de organizar o
territério, aproximando-se da estru-
tura espacial dos lugares centrais de
Christaller.

[...] A hierarquia urbana pode con-
siderar-se, no caso das regides for-
temente turisticas, como uma ex-
pressdo da nodalidade surgida
pela presenga de servicos destina-
dos, no todo ou em parte, a po-

pulacéo turistica. [...] uma classifi-
cacgdo hierdrquica dos centros tu-
risticos [pode se sustentar, portan-
to,] sobre a andlise das fungées de
comércio e servigos relacionados
com a recepgdo turistica, [tradugdo
livre nossa]. (CALLIZO SONEIRO,
1991, p. 161-162).

Referenciando-se a contribuic¢do
de Biagini, Callizo Soneiro comenta
que um centro turistico abriga qua-
tro tipos de habitantes, oferecendo
dois tipos de servigos. Os grupos
populacionais sao:

* habitantes permanentes do pré-
prio nicleo, a uma parte dos quais
concerne de forma direta a ativi-
dade do turismo;

* mao-de-obra imigrada sazonal-

mente;

turistas que pernoitam na locali-

dade; e

turistas “pendulares” — que se

hospedam em um local base e se

movimentam em torno de uma re-
gido préxima, indo e voltando, per-
noitando fora da(s) localidade(s)

turistica(s) desta regido, mas a

ela(s) acorrendo, atraidos por sua

dotacédo funcional.

Ja os servigos oferecidos por um
centro turistico, de acordo com a teo-
ria da base econdmica urbana - ra-
z3o “basico-ndo basico”, sdo os se-
guintes: basicos, ou seja, aqueles que
podem ser utilizados pelos turistas
pendulares — souvenirs, alimenta-
¢do, artesanato, galerias de arte,
antiquarios, discotecas, boutiques,
restaurantes, servicos profissionais;
e nao-basicos, ou aqueles que vém a
ser usados pelos turistas que pernoi-
tam na localidade — estruturas de
alojamento em geral.

Diferentemente de outros bens de
consumo, a oferta turistica nao pode
deslocar-se, ela ha de ser consumida
in loco; a economia turistica se expli-
ca entdo, segundo Callizo Soneiro
(2001), através da nocao de utilida-
de dos lugares, a qual, conforme ad-
vertido por Christaller,

gera uma propensdo a mobilidade
desde o centro emissor a periferia
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receptora; uma migragdo sazonal
da clientela, que busca na periferia
a mudanga ou a diferenciagdo es-
pacial em relagdo ao centro habitual
de residéncia. Dai que, quanto mais
afastada do centro estiver a perife-
ria, maior serd o estimulo de deslo-
car-se em sua diregdo e, conseqiien-
temente, maior serd a sua atracao,
[traducdo livre nossa]. (CALLIZO
SONEIRO, 1991, p. 168)

O ato turistico gira, de acordo com
Callizo Soneiro, sobre o deslocamen-
to e a estada na periferia receptora.
O esquema concéntrico elementar e
original ndo faria sendo traduzir os
gradientes centro-periferia do custo
do deslocamento, do tempo da esta-
da e do prego do solo, trés varidveis
que ndo podem ser subtraidas do
or¢amento de férias dos distintos
grupos e classes sociais.

O prego do solo diminui pro-
gressivamente desde o centro até a
periferia; por sua vez, o custo do des-
locamento se eleva a medida que se
afasta do centro, até um ponto onde
a periferia distante, ao intervir as
economias de escala, possa ser
alcancada através de um vdo char-
ter, sem que isto implique em um
aumento no valor do orcamento de
férias; ja o tempo da estada reflete
que a maior parte da populagdo tu-
ristica pode suportar um tempo mé-
dio de férias entre 10 a 20 dias, a
partir do qual reduz-se a sua quan-
tidade.

A combinacao dos trés gradien-
tes acima da forma a um modelo con-
céntrico apresentado em Callizo
Soneiro (1991), com base na adapta-
¢do para o turismo da Teoria dos
Circulos Concéntricos de Von Thii-
nen realizada por Miossec: centro
emissor — lugar de residéncia habi-
tual; periferia pr6xima — as rendas
baixas ndo permitem a seus possui-
dores deslocar-se além dos territori-
0s proximos; o preco do solo é eleva-
do e a populagdo se agrupa em mi-
nusculos apartamentos ou acampa-
mentos turisticos; e periferia distan-
te —acessivel para os orgamentos de
férias das classes de melhor condi-
¢do econdmica, a menor freqiiéncia
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de visitantes implica em uma menor
densidade habitacional, precos mais
baixos e um processo de urbaniza-
¢do baseado em villages e grandes
mansoes.

A aplicagdo deste esquema a dis-
tribuigdo do turismo mundial permi-
te, segundo o autor, detectar-se uma

sumaria correlagdo entre o volume
turistico, os meios de transporte e
o gradiente centro-periferia: os flu-
xo0s turisticos vdo diminuindo pro-
gressivamente a medida que se
afasta do centro emissor; ao mes-
mo tempo, a dilatagdo da perife-
ria provoca a substituicdo progres-
siva do deslocamento terrestre pela
viagem aérea; progressivamente
também, e com o distanciamento
do centro, a estada acaba prevale-
cendo sobre o deslocamento. [...] a
medida que se afasta dos centros
emissores-receptores, a periferiza-
¢do se traduz [geralmente ...] em
uma diminuicdo progressiva da
magnitude dos fluxos [...] [tradu-
¢do livre nossa] (CALLIZO SO-
NEIRO, 1991, p. 170).

O turismo internacional e o
desenvolvimento de regioes
periféricas

Hoje em dia, ja ndo se considera
que o turismo internacional seja a
chave do impulso econdmico; quais-
quer que sejam 0s meios para o seu
incremento, ele exige precaugdes im-
portantes para que traga os benefi-
cios reais esperados por estas nagdes.

E o turismo um fator de degrada-
¢do e dependéncia? Ou a tnica es-
peranca de revitalizacdo de areas
marginais? Ou ambas as coisas de
uma s6 vez? Este € o triplo questio-
namento colocado por Callizo Sonei-
ro, sobre o qual tece as seguintes con-
sideracoes:

A monocultura turistica é, certa-
mente, geradora de dependéncia e
colonialismo econdmicos. Isto em
dois planos distintos: dependén-
cia, desde o ponto de vista da es-
trutura econdmica das areas recep-
toras, como conseqiiéncia da hiper-
trofia do setor tercidrio, de seu for-
te monofuncionalismo; colonialis-
mo, pela estreita — ainda que desi-
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gual, vinculagdo da oferta turisti-
ca, com respeito aos grandes ope-
radores turisticos estrangeiros,
controladores [da quase totalida-
de] da demanda recreativa [...], e
captores de uma grande parcela
das receitas turisticas retidas nos
paises ricos emissores, proprieta-
rios de uma importante parte do
parque imobilidrio das 4reas recep-
toras, [grifo nosso], [tradugdo li-
vre nossa]. (CALLIZO SONEIRO,
1991, p. 155-156).

O autor, no entanto, considera
que “integrado com o meio receptor
e eficazmente planejado o turismo
pode se tornar um agente dinamiza-
dor de dreas deprimidas” (CALLIZ-
Z0O SONEIRO, 1991, p. 157), pois a
integragdo economico-setorial foca-
da na racionalizacdo da oferta turis-
tica implicard na minimizagdo da
colonizagdo do espago receptor.

O processo de desenvolvimento
de base endégena pode inverter a
tendéncia declinante de um espago
aum minimo custo social e espacial.
Neste sentido, Callizo Soneiro pre-
coniza a ndo alienagdo do territério
- ndo permitindo a proliferagdao de
residéncias secundarias, mitigando
o uso especulativo do solo, proibin-
do a aquisicdo de terras por parte de
estrangeiros, evitando a captura de
uma boa parte do negdcio turistico
por operadores turisticos e cadeias
hoteleiras internacionais, cuja pro-
priedade do capital seja exdgena ao
pais ou regido receptora.

[...] a chave parece estar na ajuda
a pequena hotelaria [...]: um mo-
delo que [propugne] a integragdo
territorial do turismo com o resto
das atividades econdmicas; que
[opte] pela complementaridade
entre o setor agropecuario e as ati-
vidades suscitadas pelo tempo de
lazer, longes de toda [e qualquer]
monocultura e mono-estacionali-
dade. Uma politica territorial, en-
fim, [que faca da regido receptora
um espa¢o mais harmonioso e
humanizado], [tradugdo livre nos-
sa]. (CALLIZO SONEIRO, 1991,
p- 158).

Callizo Soneiro afirma, que atra-
vés da andlise do mapa de fluxos
turisticos mundiais se pode descon-

siderar a falacia de uma alegada re-
ciprocidade entre os paises ricos
emissores e os paises pobres em de-
senvolvimento ou menos desenvol-
vidos, o que ele exemplifica com a
prépria Espanha, onde o fluxo emis-
sor estd ainda muito longe de com-
pensar o fluxo turistico receptor.

[...] é um fato dificilmente questio-
navel — e ja provado, que a atragdo
de um centro turistico decresce a
medida que a periferia se vai dila-
tando progressivamente; e tam-
pouco se pode rechacar que a inte-
ragdo — mesmo ndo sendo recipro-
ca, entre dois centros sera tanto
maior quanto mais importante seja
sua dimensdo demografica, [tra-
ducdo livre nossa]. (CALLIZO
SONEIRO, 1991, p. 165).

A dependéncia dos destinos tu-
risticos dos paises menos desenvol-
vidos, e sua conseqtiiente vulnerabili-
dade, em relagdo aos principais ope-
radores turisticos e outros grupos
estrangeiros, pode ser explicada, em
grande medida, pela progressiva
integracdo da atividade do turismo,
bem como do protagonismo crescen-
te dos pacotes turisticos.

Segundo Goded Salto (1998),
grande parte das deseconomias de-
rivadas do turismo se manifestam
justamente na perspectiva do desen-
volvimento regional. Na maioria das
vezes, a expansdo da atividade tu-
ristica consiste no surgimento de
verdadeiros enclaves, sem nenhuma
conexao com a economia local, o que
implica no caréter escasso dos enca-
deamentos intersetoriais e na sua
insuficiéncia para gerar os efeitos
multiplicadores do gasto turistico.

Ocorre também, com relativa fre-
qliéncia, conforme analisa a autora,
o fato do turismo, além de ndo bene-
ficiar as demais atividades produti-
vas — por ndo gerar os efeitos de es-
praiamento ou de transbordamento
sobre as mesmas, poder chegar a
prejudica-las. Isso, em fungdo do tu-
rismo concorrer com as demais ati-
vidades econdmicas da regido pelos
mesmos fatores produtivos — mao-
de-obra, terra, recursos financeiros,
etc., conduzindo a que a sua expan-
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sdo possa se dar as custas da perda
do dinamismo de outra(s) ativida-
de(s) produtiva(s).

Conforme Crocia (2001), o contro-
le dos paises centrais sobre os peri-
féricos se concretiza ndo apenas na
perspectiva empresarial privada,
mas também na governamental e dos
organismos multilaterais de investi-
mento, considerando-se que a rela-
¢do centro-periferia é exercida e con-
solidada através dos investimentos
publicos e privados — em infra-estru-
turas basicas e empreendimentos de
recepgao e entretenimento, de cara-
ter turistico.

Para Bryden, abordado por Go-
ded Salto (1998), nao é tao evidente
que o fato da atividade do turismo
se localizar em regides atrasadas,
com um reduzido nivel de industri-
alizacdo, signifique que ela desem-
penhe uma efetiva fungao de ativi-
dade motora do desenvolvimento
dessas regioes, pelo contrario, é difi-
cil que isso ocorra, porque:

* Se aregido é, de uma sé vez, nio-
agricola e nao-industrial, ndo
havera provavelmente a infra-es-
trutura ou a mao-de-obra neces-
saria para a promogdo do turismo
internacional e serd preciso inves-
tir vultosas somas de dinheiro em
ambos os elementos. Além do
mais, parece pouco provavel que
em uma regido com estas caracte-
risticas, o efeito multiplicador do
gasto turistico seja significativo. Fi-
nalmente, grande parte da infra-
estrutura requerida pelo turismo
terd poucos usos alternativos, por
isso, também os argumentos sobre
externalidades parecem, neste
caso, pouco importantes.

* Se a regido é eminentemente
agricola, se dard uma forte con-
corréncia pela terra entre usos re-
creativos e usos produtivos. Além
disso, o setor agricola se defronta-
rd com sérias dificuldades para
contratar a mao-de-obra que pre-
cise, particularmente na tempora-
da de plantacdo e colheita. Por dl-
timo, nestas circunstancias, o ar-
gumento referente a infra-estrutu-
ra se mantém, ainda que talvez
com menos forga.

[Pelo exposto], é dificil aceitar que
o turismo traga vantagens especi-
ais para os paises [ou regides] po-
bres, desde o ponto de vista do de-

senvolvimento regional, [grifo nos-
so], [traducédo livre nossa]. (GO-
DED SALTO, 1998, p. 145).

Na perspectiva do desenvolvi-
mento regional, uma expansdo mal
planejada ou ndo controlada do tu-
rismo pode, ainda, conforme a auto-
ra, acarretar outros 6nus e uma série
de custos para uma determinada
zona ou regido; tratam-se de custos
de longo prazo, que limitam o poten-
cial de crescimento futuro da regido:

* a necessidade de ampliar a pres-
tacdo de servicos ptiblicos na re-
gido, de construir e manter as infra-
estruras necessarias, assumir as
externalidades negativas da ativi-
dade - de dificil mensuracao;

= problemas de trafego e estaciona-
mento, contaminagdo de praias,
destruicao de paisagens naturais,
etc.

Nesse contexto, os beneficios eco-
noémicos do turismo podem conver-
ter-se em uma mera ilusao para os
paises ou regides de recepgdo em
desenvolvimento. Assim, conside-
rando que a cada beneficio derivado
da atividade do turismo correspon-
de um determinado custo, a valo-
ragao de uma estratégia de desenvol-
vimento baseada no turismo inter-
nacional deve se realizar sempre em
termos liquidos.

Também ao apreciar o papel do
turismo como estimulador do cres-
cimento econdémico, s6 se podera
defender tal estratégia como valida,
se se efetuar uma comparagdo que
lhe seja favoravel, em relacado as de-
mais opg¢des de atividades produti-
vas possiveis e passiveis de serem
desenvolvidas na regido.

De acordo com Goded Salto (1998),
em esséncia, ndo € o turismo que fo-
menta o desenvolvimento de uma
nacao ouregido atrasada, mas sim é
o proprio nivel de desenvolvimento
desse pais ou regido que converte o
turismo em uma atividade favoravel
ou ndo a este processo.

Nao se trata portanto, afirma
Goded Salto, de adotar uma postura
univoca e incondicional diante das
alternativas “turismo sim; turismo
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ndo”, o que a autora sustenta é uma
colocacgdo do tipo “turismo sim, mas
como...?”.

Ao estudar os fluxos e focos tu-
risticos se pode comprovar que, de
acordo com Callizo Soneiro,

como o turismo é um fendmeno que
concerne de modo preponderante
aos paises desenvolvidos, ndo s6
como principais emissores, mas
também como primeiros recepto-
res: os desequilibrios econémicos
constituem uma das causas da de-
sigualdade de acesso ao turismo
em todo o mundo e, sobretudo, da
escassez dos efeitos de retorno des-
de os paises do hemisfério sul até
os do hemisfério norte, [tradugado
livre nossa]. (CALLIZO SONEIRO,
1991, p. 85).

Azzoni (1993), apresenta uma
dicotomia envolvendo os termos de-
senvolvimento do turismo e desen-
volvimento turistico, vinculado a
perspectiva do desenvolvimento eco-
ndmico de base regional. Ele analisa
a possibilidade de o turismo poder
desempenhar o papel de gerador de
empregos e de renda para as popu-
lagdes de regides economicamente
deprimidas, atuando como ativida-
de motora do crescimento e do de-
senvolvimento, e, deste modo, pro-
piciando condigoes favoraveis para
o rompimento dos ciclos histéricos
de pobreza, setoriais e institucionais,
que “engessam” essas regides. Ob-
serva Azzoni que, para tanto,

coloca-se como condi¢do necessa-
ria que essa atividade [o turismo]
tenha viabilidade econémica, espe-
cialmente quando observada pelo
setor privado [...]. Cumprindo-se
essa condicao poder-se-a obter o
desenvolvimento do turismo na
regido, ou seja, observa-se o cres-
cimento dessa atividade com rela-
¢do as tendéncias observadas no
passado, por exemplo. Mas esse
fato ndo implica que tais efeitos
positivos serdo suficientes para
criar efeitos de encadeamento, que
permitam reverter o processo de
empobrecimento ou de estagnagao
que esta por tras da situacao de
atraso regional. Caso o desenvol-
vimento do turismo na regido pos-
sa acarretar os efeitos de encadea-
mento citados, obtém-se o desen-
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volvimento econdémico da regido
através do turismo ou o que se
pode melhor denominar por desen-
volvimento turistico da regiao,
[grifo do autor]. (AZZONI, 1993,
p- 39).

Ressalva-se, concordando-se com
o autor, que o desenvolvimento do
turismo é uma condigdo necessaria,
mas nao suficiente para o alcance do
desenvolvimento turistico de uma
determinada regido em condigdo de
pobreza.

Palavras (ndao) conclusivas:
um convite a reflexdo

Uma valoragdo dos efeitos econo-
micos e espaciais da atividade do
turismo exige, segundo Callizo
Soneiro, a consideragdo de diferen-
tes escalas de andlise: a escala mun-
dial; as escalas nacional e regional;
eaescala local. Independente da es-
cala, em um espago funcionalmente
turistico, o autor afirma que poucos
sdo os habitantes de localidades ou
regides receptoras de turistas cuja
subsisténcia econémica permanece
amargem de uma ou outra forma da
atividade turistica.

[...] poucos sdo os ramos da ativi-
dade industrial que nédo se benefi-
ciam, sequer minimamente, do in-
cremento transitério do nimero de
consumidores que o fendmeno tu-
ristico propicia; algumas delas,
inclusive, devem [ao turismo] a
sua favoravel expansao. E o caso
da industria de alimentos, da
transformacgado de produtos agro-
pecuarios; mas também é o caso
do desenvolvimento exitoso de de-
terminadas atividades artesanais
que, fora da atragao - [...] a mu-
danga [ou diferenciagao] espacial
e cultural, que exercem nos paises
mais industrializados, dificilmen-
te poderiam sobreviver; e é o caso
da inddustria de artigos para pre-
sentes, que os turistas adquirem
como um testemunho, uma prova
emblemadtica, de sua presenca nes-
tas periferias receptoras; além dos
artigos de viagem e esportes [...].
Mais evidente é o impacto indus-
trial devido ao turismo no subsetor
da construgdo — de alojamentos,
mas sobretudo de segundas resi-
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déncias, e nos setores afins como
vidro e cimento, madeira e moveis,
e de dgua, gés e eletricidade, [tra-
ducdo livre nossa]. (CALLIZO
SONEIRO, 1991, p. 147-148).

Como contraponto ao comenta-
do acima, transcreve-se a seguir um
trecho do livro de autoria de Turner
e Ash (La horda dorada, 1991), retira-
do da tese de doutorado de Goded
Salto (1998), visando deixar a refle-
xa0 a necessidade de uma sintese te-
6rica quanto a relagdo turismo e de-
senvolvimento, entre duas vertentes
analiticas, uma que faz a sua apolo-
gia, num matiz manifestamente
positivista, e a outra que o vé com
sérias ressalvas, num posicionamen-
to de natureza critica.

... todo el mundo arrincona las
herramientas del campo y se
apresura a ponerse al servicio de
los extranjeros [...] Mientras se han
indicado a la construccién de la
infraestructura turistica, no han
tenido tiempo para construir sus
escuelas, sistemas de regadio o fa-
bricas textiles, es decir, todo
aquello que les habria servido para
educarse, alimentarse o vestirse.
Tienen que pasar a depender de
unas importaciones cada vez mds
costosas, tolerar que los turistas
detenten la propiedad de sus
mejores tierras; aumenten mas si
cabe sus deudas exteriores, a cuyo
pago tendrdn que seguir haciendo
frente aun cuando nunca mas les
visite un solo turista. Asi pues, en
nombre de esta “industria” pue-
den llegar a perder sus tierras, sus
trabajos, su forma de vida ... a
cambio de qué? De contribuir de
forma insignificante a la satisfac-
cion de los caprichos de los extran-
jeros? Si no andan con mucho cui-
dado, eso serd todo lo que consigan
extraer del sector turistico (TUR-
NER e ASH, 1991, apud GODED
SALTO, 1998, p. 188-189).

Recorre-se a teoria sobre o “cir-
culo vicioso da pobreza”, conforme
formulacdo de Ragnar Nurkse em
sua obra Some aspects of capital accu-
mulation in under-developed countries
(1952, edigao brasileira de 1957):

Implica ele [o circulo vicioso da po-
breza] numa constelagio circular
de forgas, tendendo a agir e reagir
uma sobre a outra de tal modo a

conservar um pais pobre em esta-
do de pobreza. Nao é dificil imagi-
nar exemplos tipicos destas cons-
telagdes circulares: um homem
pobre ndo tem o bastante para co-
mer; sendo subalimentado, sua
saude é fraca; sendo fisicamente
fraco, sua capacidade de trabalho
é baixa, o que significa que ele é
pobre, o que, por sua vez, quer di-
zer que ndo tem o bastante para
comer; e assim por diante. Tal si-
tuacdo, transposta para o plano
mais largo de um pais, pode ser
resumida nesta proposi¢do sim-
ploria: um pais é pobre porque é
pobre [grifo nosso]. (NURKSE,
1957, p. 7-8).

Parafraseando o enunciado de
Nurkse e considerando-se que a de-
pendéncia turistica derivada da re-
lagdo centro-periferia delineada atra-
vés dos fluxos turisticos que movi-
mentam-se dos paises ou regides
mais desenvolvidos para os menos
desenvolvidos é determinada, a
priori, pela relagdo centro-periferia
mais ampla que define a dependén-
cia nos dominios econémico e soci-
al, pode-se inferir que os paises e re-
gides turisticamente mais atrasados
continuardo a sé-lo, pelo fato de que
a relacdo de dependéncia em rela-
¢ao aos paises e regides turistica-
mente mais avangados tenderd a ser
refor¢ada a cada dia, devido a esses
paises e regides corresponderem
aqueles que também s&do os econo-
micamente mais desenvolvidos e que
representam os nucleos hegemoéni-
cos da relagdo centro-periferia.

Um novo paradigma de turismo
para os paises e regides menos de-
senvolvidos pode significar o cami-
nho para uma ruptura estrutural
dessa condicdo de dependéncia. O
convite que se formula é justamente
para se discutir, investigar, desco-
brir, sistematizar e alcancar a imple-
mentacao de tal paradigma, que se
traduza em uma via alternativa para
o alcance de um desenvolvimento
turistico de natureza endoégena,
territorializado, caracterizando-se
pela sustentabilidade dos recursos
de base permissores da exploragao
da atividade do turismo, pela pre-
servag¢do dos ecossistemas e dos
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ambientes urbanos e rurais construi-
dos e pela melhoria continua da qua-
lidade de vida das populagdes
receptoras que vivem nesses paises
eregides.
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