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RESUMO

O presente artigo explana sobre o conceito de Nat@conalidade e Identidade. A luz das
concepgOes culturalistas, objetiva-se discutir astiio da construcdo da identidade, em
especial a baiana. Pretende-se, principalmentelemsiar como a construgdo de uma
baianidade esta associada a globalizacdo e aaleapit moderno.
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NACAO, NACIONALIDADE E IDENTIDADE

A nacionalidade ndo é um fator biol6gico que nasea o individuo. Trata-se de um
sentimento de identificacdo nacional que é corirporque imaginado. Tudo isso nos € dito
por Benedict Anderson, que afirma, sobretudo, qu@agdes nascem como comunidades
imaginadas. Muito mais do que meras invencdesaa8eas, assim como as nacionalidades,
compreendem produtos culturais especificos. Andemirma, ainda, que a identidade
nacional é dotada de uma legitimidade emocionaémdmente profunda.

Em “Comunidades imaginadas”, Benedict Andersomeedi nacéo da seguinte forma:
“uma comunidade politica imaginada— e imaginadaasendo intrinsecamente limitada e,
ao mesmo tempo, soberana.” (2008, p.33). Ele exglie ela € imaginada por manter um
enorme vinculo entre os seus membros, ainda gsenéle se conhecam, limitada por ser
dotada de barreiras que, ainda que elasticas,aaseme outras nacdes e soberana porque
apenas esse emblema mantera a liberdade.
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Stuart Hall (2001) se voltar4 aos estudos de Andeesratificara varias afirmacgdes
acrescentando novas andlises e perspectivas. [l@aqai se aprofundar em todas elas, mas

expor o que de mais relevante se apresenta para@eensao da formacdo da nacionalidade

e de identidades em geral. Hall reafirma a nocaayue ndo se nasce com identidades
formadas, elas sdo construidas. No entanto, apaesergue, apesar de se tratar de um ser
autbnomo, o homem precisa se sentir pertencendgoa @ um grupo, em especial. Hall
expbe, ainda, a nagdo como uma comunidade simbddigcaz de gerar um sentimento de

igualdade e lealdade, gerando a for¢a do vinceletirio.

Por fim, mas ndo menos importante, Stuart Hall udes@ cultura nacional como
possuidora de simbolos e representacdes. Desse, madencia-se as culturas nacionais
como oriundas de um discurso que constroi sentitasdiscurso, por sua vez, acaba gerando

mitos, como os referentes a origem de uma nagaabero a “pureza” de um povo.

O sentimento de pertencimento, inegavelmente, lge@s e vinculos que agrupam
pessoas distintas em uma mesma roupagem. Ha geecsber, contudo, que esta construgcéo
de pertencas gera também conceitos deturpadosngrattiosos e mitos que passam a fazer
parte do imaginario popular. Assim, como afirmalHalformacédo de uma cultura nacional,
sobretudo por ndo estar livre de jogos de podeore‘qosturar” diferengcas em uma Unica
identidade, é uma estrutura de poder que cria unifigacao iluséria com base em interesses

de um grupo hegemonico.

GLOBALIZACAO

Em “A identidade cultural na pés-modernidade”, 8tudall apresenta, entre outros
aspectos, os processos de mudancas que as idestidaa passado devido a globalizacgéo.
Segundo ele, hoje as identidades tornaram-se nséfidas e suas fronteiras menos definidas.

Desse modo, é facilmente perceptivel a existére@ides de identidade.

Os fluxos culturais, entre as nacgfes, e o consumnigobal
criam possibilidades de “identidades partilhadastemo
“consumidores” para 0s mesmos bens, “clientes” pzsa
mesmos servigos, “publicos para as mesmas mensagens
imagens— entre pessoas que estao bastante digtamedas
outras no espaco e no tempo. A medida em que agasil
nacionais tornam-se mais expostas a influénciasrred, é
dificil conservar as identidades culturais intactasimpedir



gue elas se tornem enfraquecidas através do boearaeto
e da infiltrac&o cultural (HALL, 2006, p. 74)

O que se percebe, portanto, € a criacdo de umaidaddbbal” que se configura com
base no exorbitante consumismo das classes csfaitalDesse modo, ndo se trata de uma

mera relacdo dialdgica entre culturas tdo distimes de uma “homogeneizacao” cultural.

Os signos que antes pertenciam ao arcabouco scobdd uma cultura especifica
passam a se inserir na esfera cultural de outreg@esaNao ha como ndo mencionar, por
exemplo, o imperialismo norte americano, ou airmlanodo como as culturas ocidentais

tentam se impor as orientais.

Hall nos apresenta inimeros exemplos, facilmestalizados em diferentes culturas
pelo mundo, que nos fazem perceber como elementnsais passam a fazer parte da vida
de outras nacdes a partir da demanda dos merdaglsse modo, € possivel perceber o uso da
calca jeans pelos jovens em distintos locais pelmdn, assim como restaurantes que
oferecem pratos tipicos pertencentes a qualqueuraulOs habitos locais passam a se
construir, portanto, com base em inUmeros elemaenteshacionais, e até mesmo a formacao
de uma tradicao, fator importante para a criacaonda identidade, como aponta Hall, torna-
se mais dificil.

Foi a difusdo do consumismo, seja como realidaja,como
sonho, que contribuiu para esse efeito de “supeader
cultural”. No interior do discurso do consumismolil, as
diferencas e as distin¢gdes culturais, que até edafiniam a
identidade ficam reduzidos a uma espécie ltegyua franca

internacional ou de moeda global, em termos das qodas
as tradicbes especificas e todas as diferentedidddas

z

podem ser traduzidas. Este fendbmeno é conhecidom com
“homogeneizacao cultural”. (HALL, 2006, p. 75-76)

Hall apresenta, contudo, a existéncia de tendérmmasraditorias ao processo de
globalizagdo. Assim, ele aponta trés possiveis emiféncias: a primeira esta associada a
homogeneizagéo cultural e a consequente desingegoas culturas locais, a segunda refere-
se as culturas locais que se reforcam ao se oglmbalizacdo e a terceira aponta o declinio

de identidades locais e o surgimento de naciordaglaibridas.

Desse modo, percebe-se as identificacbes globaagndo identidades nacionais.
Portanto, a globalizacdo, tida por alguns como wango por promover uma integracao
mundial e a aproximagé&o entre culturas distintadepser vista como um modo de abalar as

bases em que se formam as identidades culturais.



CONSUMINDO A “BAIANIDADE”

Vale a pena, neste momento, analisar como a cgéstel o reforco da “baianidade”
podem localizar-se como modos de resisténcia, raatém de projecdo comercial.
Reconhecendo-se que a légica da globalizacdo eaesmteminentemente atrelada ao modo
capitalista de producéo, tudo na sociedade pafssmaparte do mercado de compra e venda.
Neste contexto, a “baianidade”, compreendida conmdeatidade dos baianos e 0s seus
elementos de representacdo, torna-se um simbolcadwégico pronto para ser projetado

internacionalmente, vendido e consumido.

Assim, levando em consideracdo uma das conseqeéagiantadas por Hall a
globalizacéo, observa-se na Bahia a busca do ceftargdentidade local com objetivos muito
mais especificos do que como uma forma de resiat@aaima identidade local, mas voltada
para o internacional. Nao se trata meramente deinoulo que se pretende estabelecer entre

individuos, mas da necessidade de se criar umtddde “para inglés ver”, a alteridade.

Dessa forma, a alteridade, 0 modo como se é recmtthpelo outro, torna-se uma
projecdo construida a partir das leis de mercaithbeeesses comerciais. O Brasil e a Bahia,
em especial, desenvolvem caracteristicas e simlgples muito mais do que elementos de
ligacdo entre as pessoas, tornam-se objetos d ceste mundo capitalista em que tudo vira

mercadoria de consumo.

Nao se trata, portanto, de um processo de resiat@ue vislumbra meramente a
protecdo da identidade local frente a homogeneizagfural provocada pela globalizacao.
Isto fica claro ao se constatar que nao se peraeleresisténcia agressiva que se opde ao que
€ estrangeiro. Trata-se de uma resisténcia queeténvista a permanéncia de mitos que
formam uma “baianidade imaginada”. O professor aloRoberto Albergaria apresenta em
uma entrevista como, apesar de povoada por elemestoangeiros, sobretudo dos EUA,
mantém-se a tradicional projecao que se tem daaBabhi

O que o baiano é? Predominantemente evangeélicaieCoq
baiano quer? E comer McDonalds, ndo acarajé. Er bota
sandalinha no pé? Nao, é botar ténis Nike. Masimtaocessa
dizer isso, por que a imagem que vigora é a imadgeBahia

negra, tradicional, da natureza, da mistica.(ALBERG\,
s.d)



A necessidade de se reforcar a identidade localagaba ratificando a existéncia de
solidificados estereoétipos, transforma elementosudtura baiana em meros elementos da
cultura de mercado. Neste aspecto, é preciso @estaono muitos dos simbolos que

compdem a “baianidade” surgem e/ou projetam-ssticaimente.

Neste ponto, o aspecto referente ao mito da pragbejana é um dos mais
interessantes. E possivel afirmar isso sobretuttorpedo como ele € incorporado a ideia de
“baianidade”, quando conveniente, e como ndo cacwhz a realidade, como se percebe ao se
investigar o quanto os baianos trabalham, sobret¢odtestas, como a do Carnaval.

A antropéloga Elisete Zanlorenzi (1998) tratou am tese de doutorado sobre "O
mito da preguica baiana”. Segundo aponta Zanlo@e88), a imagem do baiano pregui¢coso
foi construida historicamente. Isto se apresentalitegatura, bem como em musicas
populares, como é possivel perceber em uma passdgemusicaTarde em Itapuade
Vinicius de Moraes e Toquinho:

Um velho calgdo de banho
O dia pra vadiar
Um mar que nao tem tamanho
E um arco-iris no ar
Depois na praga Caymmi
Sentir pregui¢a no corpo
E numa esteira de vime
Beber uma agua de coco

Como apresenta a antropéloga, nos anos 1960 orgodarBahia valeu-se deste mito
para associar a Bahia a uma terra paradisiaca, sendepossivel livrar-se do trabalho, para,

desse modo, atrair turistas. Albergaria (s.d) amipa da mesma opinido e afirma:

S&o Paulo representa a civilidade, a discricdo; ahidB
representa a exuberancia, a cordialidade. Isscreacendo no
imaginario paulista, essa imagem contrastiva vagkecando
nos anos 60-70, quando Salvador se torna um bainear
alternativo. A partir dos anos 60, os "alternatiyoss
desbundados de SP, constituem a Bahia como bainedri
desbunde. Todo mundo fazia vestibular para a \ddtaana
Bahia, era o lugar do prazer, da contracultural@wnativo, o
gue vai ser reforcado depois, quando a adminisiraséatal
investiu cada vez mais em turismo. (ALBERGARIA)s.d

Desse modo, percebe-se que o mito da preguicasb@amcorporado a identidade

local. Hoje, € possivel perceber momentos em qudemento da preguica associa-se a



“baianidade” como uma forma de atrativo turistibidio se leva em consideracdo, contudo,

como um interesse comercial acaba por ratificansrétestereotipos.

E possivel perceber, ainda, a representacio idndbaomo um povo festivo, o que,
em muitos momentos, mantém um vinculo com o mitprdguica baiana. A associagao entre

festa e Bahia € quase que absoluta no imaginapolgo

Inegavelmente, a industria do Carnaval oferecewaldieBa identidade de um local

festeiro, assim como o seu povo. Observe a letralicaBahia de Francisco Alves (1947):

Bahia de Sdo Salvador,
Terra do vatapa,
Do cuscus e dendé,
S0 quero é baiana que saiba,
Se um dia eu casar-me
Ha de ser com vocé

Bahia!
Bahia!

Quando o sol nasce
J& tu és toda alegria.

A mistura baiana, por sua vez, elemento tdo dedbgoela literatura, midia e musicas,
encontra-se intimamente atrelada a ideia da caoitstd do povo baiano e ao seu carater
festeiro. Ou seja, as festas e a alegria do baargem da mistura com que é formado esse
povo.

E preciso perceber, contudo, que esta misturaaieesitos tio diversos, o europeu, 0
indio e o negro, bem como o sagrado e o profarrcgxmmplo, € amplamente explorada pelo
mercado turistico. H4a, portanto, a valorizacdo ##&nea da Bahia paradisiaca e da Bahia
festeira. A mistura é apresentada como um elemgundotorna a Bahia mdltipla, capaz de

relaxar e entreter.

Associado a isso, é possivel perceber como a l@gio#alista faz com que o turismo
projete a imagem de um povo que tem em sua “badaida cordialidade e que, portanto,
recebe de bracos abertos os turistas que chegaserv@ba musicadVe are Carnavalde
Nizan Guanaes

Ah, que bom vocé chegou

Bem-vindo a Salvador
Coracéao do Brasil (do Brasil)



Vem, vocé vai conhecer
A cidade de luz e prazer
Correndo atras do trio
Vai compreender que a baiano é:
Um povo a mais de mil
Ele tem Deus no seu coracdo
E o Diabo no quadril
We are Carnaval
We are folia
We are the world of Carnaval
We are Bahia

Assim, observa-se que uma uUnica musica apresensa eflementos amplamente
difundidos como inerentes a “baianidade”: o modmpévo, “Ah, que bom vocé chegou”, e
festeiro, “We are Carnaval/We are folia/We arewloeld of Carnaval/We are Bahia” do povo
baiano.

A medida que esses elementos sdo destacados ceios oe atracdo turistica,
percebe-se que eles sdo multiplos e que atendeameate a este propdsito. Ndo se objetiva
neste trabalho apresentar todos os simbolos e mitesconstroem a “baianidade” com o
intuito de atrair turistas. No entanto, € precipordar a existéncia de mais um que é de
relevante analise por se tratar de um elementaraegte explorado comercialmente. Observe
esta passagem da musicaa menina baianale Gilberto Gil:

Toda menina baiana tem um santo, que Deus da

Toda menina baiana tem encanto, que Deus da

Toda menina baiana tem um jeito, que Deus da
Toda menina baiana tem defeito também que Deus da

Percebe-se neste trecho, e em tantas outras misicdwas literarias, como a
“baianidade” é apresentada como inerente a pessoaapce na Bahia. Assim, até mesmo
pela famosa frase: “Baiano nao nasce, estréiatrebsse como ha toda uma construgcéao por

traz da identidade baiana.

A “baianidade”, neste aspecto, € vendida como afgoo, proprio ao povo baiano e
gue nao é construido ao longo do tempo, uma vesgge com seu povo. Desse modo, a
figura do baiano é estereotipada, como preguigasagxemplo, sem levar em consideracgéao,

verdadeiramente, a variedade de pessoas que foorsampovo.

Como afirma Albergaria, “A identidade baiana é sesmgarcial e minoritaria. Mas, no

mundo da hipermidia, da indUstria cultural, dawaltdo entretenimento, ela é conveniente.”.



Assim, a “baianidade” ndo surge com o simples andei se delinear as marcas de uma

cultura local.

N&o se quer por meio desta analise apontar a téagia de elementos que
caracterizam a identidade baiana, mas expor coses edementos de distincdo cultural tém

sido utilizados para fins comerciais.

O que em um primeiro momento pode parecer uma falense opor a globalizacéo,
representa uma forma de fortificar a identidadallatédo para preserva-la, apenas, mas como
modo de torné-la um elemento global de interessgenmal com fins lucrativos. Albergaria
afirma: “O que acontece hoje é um processo de mercantiizacke virtualizacdo cada vez
mais forte da Bahia. Se isso € bom ou ruim eu eRalgia que € inevitavel, que faz parte da

l6gica do pés-modernbo.

Talvez seja muito cedo para tecer criticas a eseeegso de capitalizacdo da
identidade local. No entanto, a validade destaism&sta em levar em consideracdo esta
situacdo e perceber como elementos culturais vémosproduzidos e mantidos com um
propoésito comercial, enquadrando-se, e ndo se op@adtanto, ao processo de globalizacéo

capitalista.
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