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RESUMO

O presente artigo tem por objetivo analisar o fendbmeno de exibicdo da privacidade
nas midias sociais por meio da no¢cdo contemporanea do eu e da ideia de sentido
proposta por Gilles Deleuze na obra Légica do Sentido.
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GILLES DELEUZE

1 INTRODUCAO

E curioso como ndo sei dizer quem sou. Quer dizer, sei-o bem,
mas ndo posso dizer. Sobretudo tenho medo de dizer porque
no momento em que tento falar ndo sé nao exprimo o que sinto
como o que sinto se transforma lentamente no que eu digo.

Clarice Lispector

A ideia de preservacao da privacidade remonta a Antiguidade. No século IV a.C.,
Aristoteles ja defendia a separacéo da esfera politica (polis) da privada. Em meados
do século XVI, Michel de Montaigne, em seus Ensaios, também sustentava haver
uma esfera privada do individuo inviolavel pelo poder publico. Mas € no lluminismo

que a tutela da privacidade ganhou os contornos atuais. Um de seus principais

1 Mestranda em Direito das Relacdes Sociais e Novos Direitos na Universidade Federal da Bahia -
UFBA,; Professora de Direito Civil e Direito Empresarial; Especialista em Direito Empresarial pela
Universidade Politécnica de Madri — UPM Espanha (2010); Bacharela em Direito pela Universidade
Catélica do Salvador — UCSAL (2006); Advogada.



expoentes, John Locke, na obra Dois Tratados sobre o Governo, afirmava que o
poder provinha dos individuos, os quais, por conseguinte, tinham o direito de se ver

resguardados contra ingeréncias do poder publico.

Ha pouco mais de um século, dois juristas americanos, Samuel Warren e Louis
Brandeis, publicaram um estudo (The Right to Privacy) considerado um marco
histérico no direito moderno, no qual propunham a criagdo de um novo direito

fundamental, o “direito de ser deixado s0” ou simplesmente “direito a privacidade”.

E uma realidade, porém, que, na contramio dessa busca pela preservacdo da
privacidade, eclodiu um surto de exposicdo gratuita e irrestrita da privacidade. E o
gue observa Roxana Cardoso Brasileiro Borges: “Embora se busquem cada vez
mais critérios que garantam a ndo-intromissao na vida privada das pessoas, ha, por
outro lado, pessoas que parecem desejar 0 oposto: a exposi¢cdo da vida privada para

0 publico em geral”?.

Com efeito, ndo obstante o direito tenha evoluido no sentido de resguardar a
privacidade, os proprios tutelados tém buscado mecanismos de exibicdo de sua
privacidade.

E o chamado paradoxo da privacidade, isto €, quando a violacdo da privacidade se

da pela vontade da propria “vitima”3.

Nesse passo, as midias sociais tém revolucionado as formas de comunicacéao,

democratizando 0s espagos publicos e proporcionado a interatividade e a

2 BORGES, Roxana Cardoso Brasileiro. Direitos de personalidade e autonomia privada . 2. ed.
Sao Paulo: Saraiva, 2007, p. 164.

3 “Entre os andnimos, a violacdo da privacidade ndo raro é realizada pela propria vitima. E o que se
poderia chamar de “paradoxo da privacidade”: todos os dias, as mesmas pessoas que se afligem por
estar vulneraveis a espionagem digital desvelam sua intimidade on-line, ao permitir que
desconhecidos tenham acesso a seu computador, em redes de troca de arquivos, mas, sobretudo, ao
aderir a sites como Orkut, Facebook, YouTube e Twitter, nos quais revelam uma larga fatia de sua
vida em fotos, videos e depoimentos. Compreender os impulsos que levam alguém - e
principalmente os jovens — a se expor na internet tem ocupado psicélogos, socidlogos, antropélogos,
juristas. Parte da explicagdo esta na simples disponibilidade da tecnologia. ‘As pessoas fazem o que
fazem porque as ferramentas estdo ao seu alcance. Pela primeira vez na historia, praticamente
qualquer um pode divulgar informag¢8es para o mundo todo. Alguns aproveitam essa possibilidade de
maneira sensata, outros ndo’, diz a antropéloga Anne Kirah, ex-chefe de pesquisas da Microsoft.”
(GRAIEB, Carlos. Vida digital: Quando ndo ha mais segredos. Veja. Sdo Paulo, edicdo 2125, ano 42,
n® 32, p. 78-84, 12 ago. 2009, p. 80-81).



possibilidade de todos e qualguer um se tornarem produtores e ndo meramente

consumidores de informagéo.

O objetivo deste artigo é analisar qual o sentido desse fenbmeno de exibicédo
midiatica da privacidade, tomando por base a no¢éo de sentido trabalhada por Gilles

Deleuze na obra Logica do Sentido.

Em um primeiro momento, tratar-se-a dos elementos que caracterizam este
fendbmeno, descrevendo o processo de democratizacdo dos espacos publicos e,
consequente, publicizacdo da vida privada e delineando o sentido contemporaneo

do eu.

Em seguida, far-se-4& uma breve revisdo da literatura de Gilles Deleuze para

relaciona-la ao paradoxo da privacidade com a finalidade de identificar seu sentido.

Depois, serdo considerados alguns aspectos extraidos de autores da Metodologia
da Pesquisa que orientaram este estudo. Por fim, apresentar-se-a uma breve

concluséo.



2 O ESPETACULOSO MUNDO DO EU

No final do ano de 2006, a revista Time elegeu como personalidade do ano “vocé”.
Isto mesmo, vocé, eu, nés foram escolhidos personalidades do ano por estarem
revolucionando a “era da informacéo”, produzindo contetdos criativos na internet,

promovendo a democracia digital e destacando-se no cenario midiatico global4.

Essa noticia denota claramente o fendbmeno que tem se desenvolvido na sociedade

contemporanea: o paradoxo da privacidade.

De fato, as midias sociais viabilizaram o compartilhamento de informacgdes pessoais

sem fronteiras e a exposicéo da vida privada.

A expressao “midias sociais” tem sido tradicionalmente definida como a producgéo de
muitos para muitos, ou seja, a criagdo de contetudos de modo descentralizado e sem

o controle editorial das midias tradicionais.

N&o obstante seu conceito anteceda o advento da rede mundial de computadores —
internet, a expressao “midias sociais” (social media) passou a ser cunhada a partir
do surgimento desta nova ferramenta tecnoldgica, que possibilitou a expansédo do

alcance dessa producéo.

Desse modo, midias sociais, em seu sentido atual, podem ser definidas como
sistemas on-line usados por pessoas para a producdo de conteudos de forma
descentralizada, provocando a interagcdo social a partir do compartilhamento de
informacdes, opinides, conhecimentos e perspectivas, exteriorizados por meio de

textos, imagens, videos e audios®.

Nessa medida, “redes sociais” sdo espécies do género “midias sociais” e significam

as interacdes sociais em forma de rede mediadas pela internet.

4 GROSSMAN, Lev. Time's person of the year: you. In: Time, vol. 168, n. 26. 25 dez. 2006.
Disponivel em: <http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,1569514,00.html>. Acesso em: 26
nov. 2010.

5 Cf. RECUERO, Raquel. O que é midia social? Social Media, 02 out. 2008. Disponivel em:
<http://www.pontomidia.com.br/raquel/arquivos/o_que_e_midia_social.html#>. Acesso em: 08 nov.
2011; TERRA, Carolina. Universo corporativo. In: BRAMBILLA, Ana (org.). Para entender as midias
sociais . Licenca cretive commons, 2011. Disponivel em: <http://paraentenderasmidiassociais.
blogspot.com/2011/04/download-do-ebook-para-entender-as.html>. Acesso em: 20 nov. 2011, p. 86.



No entanto, a0 mesmo passo que se avanca para a democratizacdo dos espacos
publicos, cresce a publicizagédo da vida privada.

Porém, quais séo as razfes que levam uma pessoa a “abrir mao” de sua privacidade
e divulgé-la ao publico em geral? Quais sdo 0s motivos para essa exibicdo do eu?

Quais sao as causas que levam as pessoas a buscarem essas relacdes?

A pesquisadora Paula Sibilia, em seu livro O Show do Eu, relata que a relacdo das
pessoas com a privacidade evoluiu da inexisténcia forcada a abolicdo espontanea,

com a repentina “exaltacdo do banal” e a “insélita promogéo do eu”:

Voltando aqueles eu e vocé que estdo se convertendo nas personalidades
do momento, retorna a pergunta inicial: como alguém se torna o que €?
Neste caso, pelo menos, a internet parece ter ajudado bastante. Ao longo
da Ultima década, a rede mundial de computadores tem dado a luz um
amplo leque de praticas que poderiamos denominar “confessionais”.
Milh6es de usuarios de todo o planeta — gente “comum”, precisamente
COmo eu ou vocé — tém se apropriado das diversas ferramentas disponiveis
on-line, que ndo cessam de surgir e se expandir, e as utilizam para expor
publicamente a sua intimidade. Gerou-se, assim, um verdadeiro festival de
“vidas privadas”, que se oferecem despudoradamente aos olhares do
mundo inteiro. As confissbes diarias de vocé, eu e todos nés estédo ai, em
palavras e imagens, a disposicdo de quem quiser bishilhota-las; basta
apenas um clique do mouse. E, de fato, tanto vocé como eu e todos nés

costumamos dar esse clique6.

A célebre pergunta “guem sou eu?” inscrita na rede de relacionamentos Orkut ilustra

muito bem essa atual conjuntura.

A preocupacdo com o eu, com 0 que 0S outros pensam sobre o eu, em “dizer quem

sou”, foi retratada em 1888 por Nietzsche na controversa obra Ecce Homo:

[...] Parece-me indispensavel dizer quem eu sou. No fundo, todos o deviam
saber: ndo deixei, com efeito, de dar testemunho de mim. Mas a
incongruéncia entre a grandeza da minha tarefa e a pequenez dos meus
contemporéneos expressou-se no fato de que ndo me ouviram, nem

também me viram/.

Muito embora a polémica obra outrora tenha sido interpretada como um assombro

de megalomania e loucura, hodiernamente, o eu supera a tradicional acepcéo

6 SIBILIA, Paula. O show do eu : A intimidade como espetaculo. 1. ed. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2008, p. 26.
7 NIETZSCHE, Friedrich. Ecce homo : como alguém se torna o que é. Traduzido por Artur Morao.

Covilha: Lusosofia, 2008, p. 7. Disponivel em: <http://www.lusosofia.net/textos/nietzsche_friedrich
_ecce_homo.pdf>. Acesso em: 05 dez. 2010.



intrinseca de identidade proposta pelo “eu penso” de Descartes para uma

concepcao plurima de um eu coletivo inventado pelo proprio individuo:

Nesse sentido, a nocdo de EU ultrapassa a questdo da identidade,
enquanto conceito puramente subjetivo, ou a idéia que o sujeito faz de si
mesmo, e dos EU’s exteriores a ele na alteridade, partindo de seu Eu
interior. Nesse caso pode-se levantar a questdo da possibilidade de o EU
ser algo criado pelo préprio individuo dentro do contexto linglistico coletivo.

O EU deixa de ser uma realidade singular e abre-se para a multiplicidade de
possibilidades diversas de ser8.

Relacionando a concepcdo de eu e as novas formas de comunicacdo midiatica,

surge um questionamento acerca da natureza deste eu:

Os usos ‘confessionais’ da internet parecem se enquadrar nessa definicdo:
seriam, portanto, manifestacbes renovadas dos velhos géneros
autobiogréaficos. O eu que fala e se mostra incansavelmente na web
costuma ser triplice: € ao mesmo tempo autor, narrador e personagem.
Além disso, porém, ndo deixa de ser uma ficcao; pois, apesar de sua
contundente auto-evidéncia, € sempre fragil o estatuto do eu. Embora se
apresente como 0 ‘mais insubstituivel dos seres’ e ‘a mais real, em
aparéncia, das realidades’, o eu de cada um de nés é uma entidade
complexa e vacilante. Uma unidade iluséria construida na linguagem, a
partir do fluxo cadtico e multiplo de cada experiéncia individual. Mas se o eu
€ uma ficgdo gramatical, um centro de gravidade narrativa, um eixo mével e
instavel onde convergem todos os relatos de si, também é inegavel que se
trata de um tipo muito especial de ficcdo. Pois, além de desprender do
magma real da prépria existéncia acaba provocando um forte efeito no
mundo: nada menos que eu, um efeito-sujeito. E uma ficcdo necessaria,
pois somos feitos desses relatos: eles sdo a matéria que nos constitui
enquanto sujeitos. A linguagem nos da consisténcia e relevos proprios,
pessoais, singulares, e a substancia que resulta desse cruzamento de

narrativas de (auto)denomina eud.

Assim, percebe-se uma forte influéncia da linguagem na formacéo deste fendbmeno

contemporaneo.

3. O PARADOXO DA PRIVACIDADE

3.1 A LOGICA DO SENTIDO DE DELEUZE

Deleuze estrutura sua teoria do sentido numa série de paradoxos que estdo

intimamente ligados ao ndo-senso. O autor busca fundar sua teoria a partir da obra

8 SOARES, Ediane. A questdo do eu em filosofia e literatura : a invencdo do eu, como produto da
linguagem e a literatura de Fernando Pessoa. Filopoesia. 09 dez. 2008. Disponivel em:
<http://afilopoesia.blogspot.com/2008/12/blog-post.html>. Acesso em: 08 dez. 2010.

9 SIBILIA, op. cit., p. 31.



de Lewis Carroll (pseudénimo adotado pelo matematico inglés cujo nome verdadeiro

era Charles Lutwidge Dodgson).

Deleuze destaca, ainda, a relevante contribuicdo dos Estoicos — que romperam com
0S pré-socraticos, 0s socraticos e os platdnicos — para a criagdo de uma nova

imagem do filésofo, intimamente ligada & formacéo paradoxal da teoria do sentido.

E inerente aos acontecimentos serem expressos ou exprimiveis em proposicdes. A

questao do sentido esta diretamente ligada a proposicao.

A doutrina sOi conceber 3 (trés) dimensbes a essas proposi¢coes: designacdo ou

indicacao, manifestacéo e significagao.

Deleuze, contudo, observa que o sentido ndo é nem o0 objeto fisico, nem a
representacdo mental, nem os conceitos universais, mas sim a quarta dimensao da
proposicao, que os Estéicos denominam acontecimento. Desse modo, “o0 sentido é o
exprimivel ou 0 expresso da proposi¢ao e o atributo do estado de coisas”. Assim, “0

acontecimento é o préprio sentido” e ele “pertence essencialmente a linguagem”10.

Para Deleuze, sentido e ndo-sentido tém uma relagédo especifica que ndo pode ser
extraida de uma relacdo de exclusédo, de verdadeiro-falso. O non-sense ndo € uma
simples falta de sentido, mas uma negacéo, um néo-sentido. E como uma negacao

remete a uma afirmacao, provando a existéncia do sentido paradoxalmente.

hY

O paradoxo, por sua vez, € 0 oposto a “doxa”, o que destréi o bom senso (direcéo)
como sentido Unico e, em seguida, destréi o senso comum como designacéo de uma

identidade fixa.

Logo, o paradoxo é o devir-louco, a afirmacao dos dois sentidos ao mesmo tempo e
em duas diregcbes ao mesmo tempo. O paradoxo ndo € abandonar o bom senso e
tomar o lado oposto dele, pois se assim o fizesse, estaria optando por um, entre 0s
dois e, portanto, fazendo a mesma coisa. O paradoxo € correr para os dois lados ao

mesmo tempo, assumir os dois sentidos ao mesmo tempo e isso destréi a idéia de

10 pELEUZE, Gilles. Légica do sentido . Sédo Paulo: Perspectiva, 1974, p. 23.



sentido Unico do bom senso e instaura uma identidade infinita que destréi a idéia de

uma identidade fixa (senso comum)11,

Deleuze propde, entdo, uma cisdo causal: “os acontecimentos nunca sao causa uns
dos outros, mas entram em relacdes de quase-causalidade, causalidade real e

fantasmagorica que ndo cessa de assumir os dois sentidos”12.

Desse modo, conclui-se que as proposi¢cdes que designam objetos contraditorios

tém fundamento e, logo, sentido. Dai se opera a doacgéo de sentido.

3.2 O SENTIDO DO PARADOXO DA PRIVACIDADE

A partir da andlise das obras de Lewis Carroll feita por Gilles Deleuze em Ldgica do

Sentido € possivel tecer um paralelo com as novas praticas de exibicdo midiatica.

A celeridade do mundo p6s-moderno tem provocado uma frieza, um distanciamento
entre as pessoas e, em decorréncia disso, vive-se uma caréncia de relacionamentos
e uma permanente necessidade de “aparecer”, de “ser visto”. As redes sociais
surgem, entdo, como uma ferramenta que possibilita a aproximacdo e o
afastamento, a conexdo e a desconexdo ao sabor da vontade do individuo, sem

maiores envolvimentos e consequénciasl3.

Quanto mais atencdo humana e esforco de aprendizado forem absorvidos
pela variedade virtual de proximidade, menos tempo se dedicara a aquisicdo
e ao exercicio das habilidades que o outro tipo de proximidade, ndo-virtual,
exige. Essas habilidades caem em desuso — s@o esquecidas, nem chegam
a ser aprendidas, sdo evitadas ou a elas se recorrer, se isso chega a
acontecer, com relutdncia. Seu desenvolvimento, se requerido, pode
apresentar um desafio incoémodo, talvez até insuperavel. Isso aumenta os

encantos da proximidade virtual14.

11 1bid., p. 79.
12 |pid., p. 36.
13 PRYSTHON, Angela; FONTANELLA, Fernando Israel; FONSECA FILHO, Zadoque Alves da
Fonseca. O maravilhoso pais do orkut : sobre jogos, racionalidade, nonsense e frivolidades. Porto
Alegre: Universidade Federal do Rio Grade do Sul — UFRGS, v. 2, n. 17, p. 1-13, jul/dez 2007, p. 9.

Disponivel em: <http://seer.ufrgs.br/index.php/intexto/article/viewFile/6871/4139>. Acesso em: 12 nov.
2010.

14 BAUMAN, Zygmunt. Amor liquido . Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004, p. 84.



Nessa medida, o querer mostrar-se, 0 querer exibir seu eu para o outro, atitudes

pY

aparentemente paradoxais em face do direito a privacidade, ndo sao atos
desprovidos de sentido. Ndo se exibe a privacidade pelo simples desejo de
exposicao. A doacao de sentido provém justamente da ideia de criar “personagens”,
“personalidades” capazes de despertar a atencdo alheia e assim conquistar seu

interesse.

Quando falamos em consolidar personalidades ndo nos referimos apenas a
construgdo de fiéis descricdbes pessoais (condizentes com as
personalidades do mundo extravirtual) nas paginas das redes de
relacionamentos. Pensamos, pelo contrario, numa negociacao entre o que
somos no mundo concreto (fora da internet) e no que somos no dito
maravilhoso pais do Orkut. A consolidacdo dessa negociacdo parece
afigurar-se como indispensavel para os individuos da contemporaneidade.
O que dizer de individuos aparentemente néo-ficticios que estabelecem
contato com personagens propositadamente construidos ficcionalmente?
Curioso que grande parte das personagens ficticias do Orkut conseguem
angariar muitos amigos e fas, chegando a ultrapassar sua cota de amigos, e
recebendo varios depoimentos ou recados que 0s ajudam numa construgao

coletiva de suas identidades19.

Com efeito, as fabulas, o ludico, a frivolidade sempre suscitaram a curiosidade das
pessoas. A criagdo de personagens com elementos reais e imaginérios serve

justamente para promover esse interesse alheio.

“[...] Ademais, as fabulas fazem imaginar como possiveis muitos
acontecimentos que ndo o sao, e até mesmo as histérias mais verossimeis,
se nao mudam nem alteram o valor das coisas para torna-las mais dignas
de serem lidas, ao menos deixam de apresentar quase sempre as
circunstancias mais baixas e menos insignes, de onde resulta que o resto
ndo parece tal qual €, e que aqueles que norteiam seus habitos pelos
exemplos que deles tiram estdo sujeitos a cair nas extravagancias dos
herdis de nossos romances e a conceber propésitos que superam suas

for(;as.”l6

Conforme Habermas o conhecimento € produzido e dirigido por interesses. O

interesse comunicativo dessas novas ferramentas tecnoldgicas é construir uma

personalidade alterdirigidal’, fluida, com o intuito de simplesmente tornar-se visivel.

Nesta cultura das aparéncias, do espetaculo e da visibilidade, ja ndo parece
haver motivos para mergulhar naquelas sondagens em busca dos sentidos
abissais perdidos dentro de si mesmo. Em lugar disso, tendéncias
exibicionistas e performaticas alimentam a procura de um efeito: o
reconhecimento nos olhos alheios e, sobretudo, o cobicado troféu de ser

15 PRYSTHON, Angela; FONTANELLA, Fernando Israel; FONSECA FILHO, Zadoque Alves da
Fonseca, op. cit., p. 9-10.

16 DESCARTES, René. Discurso do método  Versao eletronica. S/d: Acropolis, s/d, p. 4. Disponivel
em: <http://www.cfh.ufsc.br/~wfil/discurso.pdf>. Acesso em: 20 nov. 2010.

17 DEBORD, Guy. La sociedad del espetaculo . Buenos Aires: La Marca, 1995, passim.



visto. Cada vez mais, € preciso aparecer para ser. Pois tudo aquilo que
permanecer oculto, fora do campo da visibilidade — seja dentro de si,
trancado no lar ou no interior do quarto préprio — corre o triste risco de néo
ser interceptado por olho algum. E, de acordo com as premissas basicas da
sociedade do espetaculo e da moral da visibilidade, se ninguém vé alguma
coisa € bem provavel que essa coisa ndo exista. Como bem descobrira Guy
Debord ha quatro décadas, o espetaculo se apresenta como uma enorme
positividade indiscutivel, pois seus meios sdo ao mesmo tempo seus fins e
sua justificativa € tautoldgica: ‘O que aparece € bom, e 0 que é bom
aparece’. Nesse monopoélio da aparéncia, tudo o que ficar do lado de fora

simplesmente nao 618,

Percebe-se, assim, que o ladico € utilizado como um instrumento para atribuir

visibilidade ao eu.

4 CONSIDERACOES METODOLOGICAS

Finalmente, cumpre analisar alguns aspectos metodolégicos que nortearam este

estudo.

Essas novas formas de comunicagdo sdo um produto estético da sociedade

contemporanea exteriorizado pela linguagem.

Como apontado no segundo Capitulo supra, esses novos modos de comunicacao

sdo uma “ficcdo necessaria” que tomam consisténcia por meio da linguagem e a

confrontacdo dessas narrativas da origem ao que se entende por eul9.

Verificou-se que o eu é “o narrador que se narra” e deve ser compreendido além da
nocao intrinseca de identidade, “[...] porque tanto o eu quanto seus enunciados sao

heterogéneos: para além de qualquer ilusdo de identidade, eles sempre estardo

habitados pela alteridade”20.

Os relatos “confessionais”, os jogos de linguagem dos agentes comunicativos
tratados neste artigo se aproximam das ideias de Feyerabend na medida em que

este fildsofo concebe a atividade ludica, presente no mundo virtual, como “um pré-

18 SIBILIA, op. cit., p. 112.
19 |bid., p. 31.
20 g|BILIA, op. cit., p. 32.
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requisito essencial para o ato de compreensao” e defende o principio de que para se

chegar ao conhecimento tudo vale21,

Igualmente, pode-se fazer uma relacdo com Jacques Derrida porque para a

7

compreensdao do fenbmeno em analise é imperioso apreender a percepcdo de

desconstrucdo do autor. Realmente, para se chegar a compreensao da natureza do

eu exibicionista e necessario desconstruir e reconstruir pré-concepcdes do eu22.

Cumpre observar também os pensamentos de Boaventura de Sousa Santos acerca

do conhecimento cientifico pdés-moderno:

A concepcao humanistica das ciéncias sociais enquanto agente catalisador
da progressiva fusdo das ciéncias naturais e ciéncias sociais coloca a
pessoa, enquanto autor e sujeito do mundo, no centro do conhecimento,
mas, ao contrario das humanidades tradicionais, coloca o que hoje
designamos por natureza no centro da pessoa. Ndo ha natureza humana
porque toda a natureza é humana. E pois necesséario descobrir categorias
de inteligibilidade globais, conceitos quentes que derretam as fronteiras em
gue a ciéncia moderna dividiu e encerrou a realidade. A ciéncia pos-
moderna € uma ciéncia assumidamente analdgica que conhece o que
conhece por através do que conhece melhor. JA mencionei a analogia

textual e julgo que tanto a analogia lidica como a analogia dramatica,

como ainda a analogia biogréfica, figurardo entre a s categorias

matriciais do paradigma emergente: o mundo, que hoj e é natural ou
social e amanha sera ambos, visto como um texto, co mo um jogo,

como um palco ou ainda como autobiografia . [...] Jogo, palco, texto ou

biografia, 0 mundo é comunicacédo e por isso a légic a existencial da

ciéncia pos-moderna é promover a ‘situagdo comunica tiva’ tal como

Habermas a concebe . Nessa situacdo confluem sentidos e constelaces
de sentido vindos, tal qual rios, das nascentes das nossas praticas locais e
arrastando consigo as areias dos nossos percursos moleculares, individuais,
comunitarios, sociais e planetarios. Ndo se trata de uma amalgama de
sentido (que ndo seria sentido mas ruido), mas antes de interagbes e de
intertextualidades organizadas em torno de projetos locais de conhecimento
indiviso. Daqui decorre a segunda caracteristica do conhecimento cientifico

p(’)s-moderno23 (grifos acrescentados).

Por fim, note-se que a compreensdo do paradoxo da privacidade perpassa pelas

licbes de Gadamer (e de certa forma Heidegger)?4. De fato, Gadamer entende a

hermenéutica como uma relacdo entre o intérprete e o texto e a linguagem como um

21 FEYERABEND, Paul K. Contra 0 método . Traduzido por Cezar Augusto Mortari. Sdo Paulo:
Editora UNESP, 2007, p. 40, 43.

22 DERRIDA, Jacques. A escritura e a diferenca . Trad. Maria Beatriz Marques. 2 ed. Sdo Paulo:
Perspectiva, 1995, passim.

23 SANTOS, Boaventura de Sousa. Um discurso sobre as ciéncias na transicdo para uma ciéncia
pés-moderna. Estudos avangados. v. 2, n. 2, 1988, p. 63-64.

24 GADEMER, Hans-Georg. Verdade e método . Traduzido por Flavio Paul Meurer. 3.ed.
Petrépolis:Vozes, 1999, passim.
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mecanismo para a compreensdo do ser no mundo e para se alcancar o objetivo

deste artigo foi necessario fazer uma interpretacéo plurima do eu na coletividade.

5 CONSIDERACOES FINAIS

De acordo com a analise desenvolvida neste artigo, as seguintes conclusdes podem

ser enumeradas:

1. Muito embora o direito tenha evoluido no sentido de resguardar a privacidade,
0s proprios tutelados tém buscado mecanismos de exibicdo de sua privacidade.
E o chamado paradoxo da privacidade, isto €, quando a violacdo da privacidade

se da pela vontade da proépria “vitima”.

2. As midias sociais revolucionaram o paradigma de comunicagdo, promovendo a
democratizagdo dos espagos publicos, e a consequente publicizacdo da vida
privada, e possibilitando a todos e a qualquer um se tornarem produtores e nao

meramente consumidores de informacao.

3. A celeridade do mundo pés-moderno tem provocado uma frieza, um
distanciamento entre as pessoas e, em decorréncia disso, vive-se uma caréncia

de relacionamentos e uma necessidade de “aparecer”, de “ser visto”.

4. O querer mostrar-se, 0 querer exibir seu eu para 0 outro, atitudes
aparentemente paradoxais em face do direito a privacidade, ndo sdo atos
desprovidos de sentido. Nao se exibe a privacidade pelo simples desejo de

exposicao.

5. A doacdo de sentido se opera com a utilizacdo do ludico para a criacdo de
“personagens”, “personalidades” capazes de despertar a atencao alheia e assim

atribuir visibilidade ao eu.

6. Em relacdo aos aspectos metodologicos, conclui-se que essas novas
ferramentas de comunicacdo sdo um produto estético da sociedade
contemporanea exteriorizado pela linguagem. Nesse passo, verifica-se que a

tematica abordada se aproxima das obras de: Paul Feyerabend (a atividade
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lidica como pré-requisito essencial para o ato de compreensdo); Jacques
Derrida (desconstrugdo); Boaventura de Sousa Santos (conhecimento cientifico
pos-moderno); Habermas (conhecimento dirigido por interesses); e Heidegger e
Gadamer (a linguagem como um mecanismo para a compreensdo do ser no

mundo).

O presente artigo versou sobre o sentido do paradoxo da personalidade, decorrente
da exibicdo da privacidade em midias. Ao analisar o tema, este artigo buscou, por
meio de conceitos extraidos da obra Légica do Sentido de Gilles Deleuze, estudar a

aparente paradoxalidade para atribuir sentido a este fenémeno.
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