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RESUMO

A relevancia da Moda nas sociedades contemporaneas é amplamente percebida, se analisada sob diversas
dimensdes: econdmica, cultural, artistica, histérica, psicoldgica, sociolégica, comunicacional ou mididtica. O
cardter amplo do sistema da moda foi apontado por importantes pesquisadores sobre o tema, porém, suas
conclusdes sobre o alcance deste fendmeno para além dos limites do vestudrio tém sido pouco aproveitadas em
diversas publicacdes e, sobretudo, nos objetivos e conteidos curriculares apresentados pelos programas de
cursos superiores no campo da moda. Na Bahia, o ensino da moda ainda é bastante recente apresentando apenas
uma década de trajetéria. Este trabalho investigou como se dé a inser¢do dos egressos dos cursos superiores de
moda da Bahia no mercado de trabalho e de que modos os enfoques curriculares dos cursos impactam nos
destinos profissionais dos diplomados. A metodologia empregada foi o estudo de casos mdltiplos e 0 modelo de
analise desenvolvido contemplou a coleta de dados em trés instancias: informacdes publicadas pelas Instituicdes
de Ensino Superior (IES), as visdes dos coordenadores dos cursos e as informagdes dos egressos. Os resultados
da pesquisa permitiram apontar as alocacdes dos egressos dos cursos de moda e, adicionalmente, discutir a
importancia do curso para a inser¢do dos diplomados no mercado de moda.

Palavras-chave: Moda; Ensino da Moda; Multidimensdes da Moda.
ABSTRACT

The importance of fashion in contemporary societies is widely perceived, is analyzed in various dimensions:
economic, cultural, artistic, historical, psychological, sociological, communications or media. The broad nature
of the fashion system has been noted by leading researchers on the subject, however, his conclusions about the
scope of this phenomenon beyond the limits of clothing have been little used in various publications, and
especially the objectives and curriculum content presented bu the programs higher education courses in fashion.
In Bahia, the teaching style is still quite new with only a mid-trajectory. This study investigated how is the
insertion of graduates of higher education fashion of Bahia in the labor market and in what ways the courses
curriculum approaches impact the professional destinations of graduates. The methodology used was the
multiple case study analysis and model developed included the collection of data on three levels: information
publisher by Higher Education Institutions (HEI), the views of the coordinators of the courses and information
for graduates. The survey results point to allow the allocations of the graduates of the fashion and, in addition,
discuss the importance of travel for the insertion of graduates in the fashion market.

Keywords: Fashion; School of fashion; Multi-dimensions of fashion.
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RESUMEN

La importancia de la moda en las sociedades contemporaneas es ampliamente percibida, si se analiza en diversas
dimensiones: econdmica, cultural, artistico, histérico, psicoldgico, sociolégico, medidtico o comunicacional. La
amplia naturaleza del sistema de la moda ha sido sefialado por importantes investigadores de esta tematica, sin
embargo, sus conclusiones sobre el alcance de este fendmeno mds alld de los limites de la ropa han sido poco
utilizados en varias publicaciones y, sobre todo, en los objetivos y contenidos de los planes presentados por los
programas de los cursos de ensefianza superior en el dmbito de la moda. Em Bahia, la ensefianza de la moda
todavia es bastante reciente, com sélo una década de trayectoria. Este estidio investigo como los graduados de
los cursos de la moda en la Bahia se insieren en el mercado de trabajo y de qué manera las abordagens
curriculares impactan sus destinos profesionales. La metodologia empleada ha sido el estudio de multiples casos
y la andlisis desarrollada incluyd la recogida de datos en tres instancias: informaciones publicadas por las
Instituciones de Ensefianza Superior (IES), percepciones de los coordinadores de los cursos y las informaciones
generadas por los graduados. Los resultados de la encuesta permitieron identicar las ocupaciones de los
graduados de los cursos de la moda en el espacio laboral y, ademds, discutir la importancia del curso para la
insercion de los graduados en el mercado de la moda.

Palabras chave: Moda; La Ensefianza de 1a Moda; Multiples dimensiones de la Moda.

1 INTRODUCAO

Complexa e dinamica, a industria da Moda tem ampliado crescentemente sua atuacio e gerado milhdes
de empregos em todo o mundo. No Brasil, este setor também tem mostrado sua forca econdmica e mididtica. A
Moda tem sido alvo de diversas pesquisas, publicacdes e midias espontaneas em todo o pais e, nas duas dltimas
décadas, tornou-se também objeto de criacdo e implantacdo de mais de cem cursos superiores, bacharelados e de
tecnologia, em universidades e faculdades do Brasil.

Apesar de muitas citacdes sobre a expansiao da participagdo do Brasil no cendrio da Moda mundial, é
notdria a necessidade de maior atencdo aos processos de profissionaliza¢do e consolidacido deste segmento de
negdcio. A intuicdo, caracteristica predominante no processo de crescimento de diversas empresas brasileiras,
gradativamente, vem cedendo espaco para o desenvolvimento planejado e pautado na pesquisa mercadoldgica,
na compreensao dos processos histérico, social e comportamental da Moda e nas técnicas fundamentadas de
pesquisa, desenvolvimento, produ¢do, comercializagdo e promocao dos bens deste setor.

Observa-se, na maioria dos cursos de graduagdo no campo da moda, uma grande énfase na dimensdo
prética, ou seja, do “fazer”, para atender as demandas emergenciais da cadeia téxtil e de confec¢do, privilegiando
sobremaneira o projeto, a criacdo, o desenho e a modelagem das roupas e acessdrios do vestudrio, em detrimento
ao enfoque mais amplo no “pensar a moda” e analisd-la como fenémeno de cardter complexo e
multidimensional.

Segundo Neves (2000, p.39), a moda ainda ndo teve o espago de investiga¢do conceitual que merece,
pela sua proximidade ao vestudrio, sua relativa novidade e pelo sistema de complexidade que encerra. Ela
ressalta: “ndo é facil decidir se a moda é um instrumento estruturante da sociedade de consumo, ou se é
insepardvel da formulacdo tedrica do que este conceito significa”.

Lipovetsky (1989, p.29) salienta que “o sistema da moda nio existe sendo quando o gosto pela
novidade se torna um principio constante e regular”, funcionando como exigéncia cultural auténoma,
relativamente independente das relagdes fortuitas com o exterior, sendo que tais condi¢des permitem a

organizagdo de um sistema de frivolidade em movimento perpétuo. Ele esclarece, porém, que até o século XIX e
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boa parte do século XX foi o vestudrio, sem ddvida alguma, que encarnou mais ostensivamente o processo de
moda.

Procurar distinguir os conceitos de moda e vestudrio torna-se primordial para este estudo, uma vez que
ndo é apenas nas publicacdes bibliograficas, periddicas ou digitais que esses termos se confundem e sdo usados
como sindnimos. No ensino superior no campo da moda, nos programas e objetivos dos cursos, a sobreposicio e
a dependéncia direta entre a moda, o vestudrio e a cadeia téxtil tornam-se recorrentes.

A relagdo intrinseca entre a moda e o vestudrio pode ser justificada em funcdo do poder social das
roupas e sua relagdo direta com o corpo e com a aparéncia, favorecendo a configuragdo do vestudrio como
principal objeto de expressdo da moda. A maioria das defini¢des para os termos vestudrio ou roupa repousa na
idéia de constituir-se por tudo aquilo que serve para cobrir o corpo, adornd-lo ou protegé-lo, geralmente
relacionados ao campo téxtil.

Também contribui para as sobreposicdes recorrentes entre moda e vestudrio, o fato deste ser estudado
pelos soci6logos como um objeto que se revela importante indicador de como as pessoas, em diferentes épocas,
veem suas posi¢des nas estruturas sociais, negociam as fronteiras de status e constroem suas relacdes sociais
através da aparéncia (CRANE, 2006).

Sociblogos, filésofos e historiadores ressaltam o poder das roupas enquanto vasto reservatério de
significados, no entanto, de forma implicita ou explicita, alguns deles diferenciam este sistema de significacao
quando sdo impactados ou ndo pela moda. Segundo a historiadora brasileira Mara Rubia Sant'Anna (2007, p.
74), a moda e o vestudrio, mesmo intrinsecamente ligados, ndo podem ser confundidos. Ela salienta que “o
vestudrio proporciona o exercicio da moda, e essa atua no campo do imagindrio, dos significantes; é parte
integrante da cultura”.

Sant'Anna (2007, p. 73) diferencia a moda do vestudrio esclarecendo:

O vestir é campo privilegiado da experiéncia estética, permitindo na apropriagdo dos objetos
da vestimenta o usufruto de uma infinidade de signos que operam a subjetividade de cada

z

sujeito. A moda, por sua vez, ¢ o que estd subterraneo a este ato, como agenciador que
impulsiona, qualifica, seleciona e ressignifica a agdo do parecer.

Dessa forma, este estudo objetiva analisar as abordagens curriculares, o destino dos egressos e as formas de
absor¢do dos profissionais formados pelos Cursos Superiores de Moda da Bahia, na perspectiva de responder a
sua questdo de partida: para onde orienta a formagdo dos Cursos Superiores de Moda da Bahia, gestdo da moda
ou design de vestudrio? O artigo estd estruturado em seis se¢des, apds esta introdugdo, apresenta-se ama revisao
da literatura sobre moda, que aborda os conceitos e as principais e as multidimensdes da moda. A terceira se¢do
trata do ensino da moda no Brasil; a quarta descreve os procedimentos metodolégicos; a quinta trata da andlise

dos dados e resultados, e por ultimo as conclusdes da pesquisa.

2 AMODA

A relevancia da moda nas sociedades contemporineas é largamente percebida, se analisada sob alguns
aspectos: seja pela sua dimensdo econdmica, pelo seu carater histérico, pela sua configuragdo como um sistema

de comunicacio, por servir de fundamento para o desenvolvimento de diversos produtos, pela sua profunda
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relacdo com o consumo e com as midias, pela sua intima relagdo com a arte e como forma de expressdo artistica,
pela dimensdo psicolégica e antropolégica do fendmeno e, principalmente, pela sua caracterizacdo como
dispositivo social.

Na economia nacional e internacional, a moda vem recebendo atencdo especial de diversos setores
industriais, em func¢do das possibilidades que ela apresenta em termos de renovagdo e aceleracdo do ciclo de vida
dos produtos, disseminacdo dos novos desejos de consumo e pela sua peculiaridade como fendmeno social e
cultural hegemonico nas sociedades de consumo.

Segundo o filésofo francés Gilles Lipovetsky (1989, p.56), o que define a moda € o gosto pela mudanca

e pelo novo, subjetividade esta propria ao capitalismo. Ele também esclarece:

A moda nfo é mais um enfeite estético, um acessorio decorativo da vida coletiva; é sua pedra
angular [...] conseguiu remodelar a sociedade inteira a sua imagem: era periférica, agora é
hegemonica [...] a moda ndo permaneceu acantonada no campo do vestudrio. Paralelamente,
em velocidade e em graus diversos, outros setores — o mobilidrio e os objetos decorativos, a
linguagem e as maneiras, os gostos e as ideias, os artistas e as obras culturais — foram
atingidos pelo processo da moda [...] forma especifica de mudanca social, ela ndo estd ligada
a um objeto determinado, mas €, em primeiro lugar, um dispositivo social caracterizado por
uma temporalidade particularmente breve [...] podendo afetar esferas muito diversas da vida
coletiva. (LIPOVETSKY, 1989, p.24)

2.1. As multidimensoes da moda

A Moda suscita interesses diversos, abrindo miiltiplas perspectivas de andlise sobre o tema. Dados os
periodos histéricos e a drea origindria de estudo, encontram-se realidades, conceitos e dimensdes de andlise
aparentemente divergentes, porém, essencialmente complementares, sinalizando a amplitude do campo de
conhecimento da moda e alertando para a necessidade de compreendé-la enquanto fendmeno social ¢ humano
gerador de numerosos bens de consumo, objetos-signos e imagens, nas sociedades contemporaneas.

Dessa forma, pressupde-se que as diversas dimensdes da moda deveriam ser observadas de forma
integrada, em um todo capaz de constituir um pensamento sist€mico da moda, partindo do “pensar moda” para
entdo “fazer moda”, conforme a figura 1.

A abordagem multidimensional da moda € corroborada pela pesquisa de Miranda (1998) que constata
ser possivel identificar diferentes dimensdes de atitude que os consumidores assumem na composi¢do dos seus
préprios arranjos de aparéncia, no processo do consumo de moda. Segundo Sproles (apud Garcia e Miranda,
2005; p. 110), com apenas um modelo explicativo sobre a moda ndo se pode entender todos os aspectos da

adocdo e do consumo de moda, apenas parte deles. Garcia e Miranda explicam (2007, p. 109):

De modo geral, psicélogos veem a moda como busca da individualidade; sociélogos
compreendem-na como competicdo de classe e conformidade social as normas; economistas
explicam-na pela busca do escasso, do que ¢ dificil de conseguir; criadores observam a visio
estética, os componentes artisticos e o ideal de beleza; historiadores oferecem explanacdes
evoluciondrias para as mudangas da moda. Entretanto, a moda em processo ndo pode ser vista
apenas sob determinada Otica.
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Figura 1 - Multidimensionalidade da Moda

Fendémeno Social e Humano
(cultural, artistico, estético, psicoldgico, econdmico e historico)

PENSAR MODA - l - FAZER MODA
bens culturais/objetos-signos

— (materiais e imateriais) —

P

A 4 A 4
bens de consumo Imagens, estilos, modos
funcionais com valor e experiéncias estéticas

emocional e estético

Dimensio\[xtl’stica e Estética Dimensédo Cr\Ztiva
Dimensio Social e Cultural Dimensao Projetual
Dimensao Filoséfica Dimensao Tecnoldgica
Dimensao Psicolégica Dimensao Produtiva
Dimensao Econémica Dimensao Mercadolégica
Dimensao Histdrica Dimensao Ambiental
Dimensio Semiolégica Dimensao Comunicacional

Fonte: Elaboragdo dos autores, com base em Lipovetsky (1989).

As dimensdes filosofica, artistica e estética da moda podem ser observadas e estudadas através da
andlise das relacdes da moda com as imagens e a sensorialidade, refor¢ando os aspectos criativos e estéticos dos
seus objetos e imagens. Por essa perspectiva de andlise, Lipovetsky (1989, p.72) observa que a moda trabalhou
no refinamento do gosto e no agucamento da sensibilidade estética, ao organizar uma ordem feita a0 mesmo
tempo de excesso e de variacdes minimas. Ele diz: “a moda [...] civilizou o olho, educando-o para descriminar as
pequenas diferencas, para ter prazer nos pequenos detalhes sutis e delicados, para acolher as formas novas.”

As dimensdes socioldgica, antropoldgica e psicolégica da moda podem ser reveladas a partir dos
estudos das relagdes da moda com as sociedades, a cultura e a articulagdo das subjetividades dos sujeitos
contemporaneos. Sob essa perspectiva de andlise, Simmel (1957) define: “a moda é a imitacdo de modelo
estabelecido que satisfaca a demanda por adaptagdo social, diferenciacdo e desejo de mudar, sendo baseada pela
adocdo por grupo social.” Ja a partir dos estudos de Crane (2006) e Santanna (2007), conclui-se que a moda
contemporanea € um fendmeno social global que possibilita a expressdo humana, a integragdo, a individuacao e
a subjetivacio dos sujeitos contemporaneos.

A dimensdo semiolégica da moda é analisada a partir dos estudos das relacdes entre a moda, a
comunicacgdo e as midias. Nesse sentido, Barthes (1967), Baudrillard (1968) e Garcia e Miranda (2007) definem

a moda como um sistema de comunicagdo, portanto, de significacéo e de producdo de sentidos.
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Por sua vez, as dimensdes econdmica e mercadoldgica da moda sdo observadas a partir das relacdes
entre a moda, a economia e o consumo. Segundo Lipovetsky (1989, p.91), a 16gica de distin¢do social que se
impds como chave principal da inteligibilidade da moda durante o século XX seria incapaz de explicar o mais
significativo do fendmeno: a légica da inconstincia, as grandes mutacdes organizacionais e estéticas da moda.
Ele ressalta que vivemos na sociedade centrada na expansdo das necessidades e, assim, tal sociedade ¢ antes de
tudo, aquela que reordena a produgdo e o consumo sob a lei da obsolescéncia, da seducdo e da diversificacao,

aquela que fez passar o econdmico para a Orbita da forma-moda.

3 O ENSINO DA MODA NO BRASIL

Os primeiros cursos superiores no campo da moda no Brasil foram criados no final da década de 80, na
cidade de Sao Paulo. O primeiro deles foi o Bacharelado em Desenho de Moda da Faculdade Santa Marcelina,
em 1987, com énfase em cria¢@io nas dreas de vestudrio, calcados e acessdrios, joalheria e fotografia. Este curso
foi originado a partir do curso de Artes Plasticas e apresenta grande parte do seu corpo docente formado nas
dreas de Artes e Moda.

Posteriormente, em 1989, foram autorizados pelo MEC os cursos de Bacharelado em Negdcios da
Moda, na Universidade Anhembi Morumbi, e o Bacharelado em Moda, na Universidade Paulista, ambos na
cidade de Sao Paulo e com as primeiras turmas iniciadas em 1990. Assim, os trés primeiros cursos de moda do
Brasil foram cursos de bacharelado que se alinhavam as areas de Artes, Moda e Negécios.

Ap6s 2002, observa-se um significativo crescimento da oferta de novos cursos superiores no campo da
Moda em todo pais, a maioria deles com nomeacio de Design de Moda e, portanto, inseridos na drea do Design.
Nesse periodo, amplia-se também a abertura dos novos cursos nas modalidades de Sequencial de Formacio
Especifica e Cursos Superiores de Tecnologia (CST), com 02 anos de duragdo, enquanto decresce
comparativamente o nimero de novos cursos na modalidade de bacharelado.

Também a partir de 2002, ocorrem a expansdo das publicagdes académicas sobre a moda e o
crescimento do niimero de Instituicdes de Ensino Superior (IES) no setor privado, no Brasil (MARINHO, 2002,
p- 13). Segundo dados do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais (INEP, 2008), dentre as IES
brasileiras que oferecem cursos de graduagdo no campo da moda, apenas 09 IES sdo do setor publico enquanto
as outras 97 IES sdo do setor privado.

Jodo Braga (2007) e Maria Liicia Bueno (2007) salientam que o Brasil € o pais que mais possui cursos
superiores no campo da moda. No entanto, para o MEC, a moda nio apresenta diretrizes curriculares proprias e
ndo € definida como uma drea ou sub-drea especifica. Nos documentos e legislacdes publicados pelo INEP, os
cursos de graduacdo em Moda estdo inseridos na drea de Design, seguindo a Resolu¢gdo CNE/CES n° 5, de 8 de
marco de 2004, que aprova as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em Design.

Por sua vez, no Catdlogo Nacional dos Cursos Superiores de Tecnologia, elaborado pelo MEC em
cumprimento ao Decreto no. 5.773/06, publicado em julho de 2006, os cursos superiores de tecnologia em moda
sdo alocados dentro do eixo de Producdo Cultural e Design. Eles sdo denominados Design de Moda e
apresentam como objetivo o desenvolvimento e geréncia de projetos para a industria de confec¢cdo do vestudrio.

A carga hordria minima exigida para esses cursos é de 1.660 horas, ou seja, 2 anos de duracio.
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Segundo Dorotéia Pires, em entrevista realizada pela Associacdo Brasileira de Empresas de
Componentes para Couro, Calgados e Artefatos (Assintecal), os cursos de moda passaram gradativamente a
ajustar-se aos conceitos do design, a partir do ano 2000, desde a homologagdo das Diretrizes Curriculares

Nacionais para os cursos de graduag@o em design. Pires informa:

Na década de 1980, ainda ndo existiam publica¢des, eram raros os pesquisadores interessados
pela drea e a indistria compreendia esta atividade apenas como estilistica, era a pré-historia
do design de moda. Nao existia conexdo entre design e moda, esta consolidagdo foi se dar
somente em 2000 quando o MEC determinou que: os cursos de estilismo deveriam passar a
denominar-se design de moda. Hoje, o Brasil € o pais com o maior nimero de cursos em todo
o mundo. [...] Agora precisamos superar este valor quantitativo e tracar estratégias para
crescer a qualidade tanto na dimensdo académica quanto na empresarial. Este é um grande
desafio, uma vez que o setor trabalha de modo individualizado e fragmentado, isto é, ndo tem
percepcao de unidade entre a industria, academia, varejo, centros de pesquisa, editoras, feiras,
entre outros. Deverfamos pensar de modo sistémico.(ASSINTECAL, 2008)

Com relacdo as tipologias dos cursos superiores de moda no pais, elas distribuem-se em bacharelados,
cursos superiores de tecnologia (CST), cursos sequenciais de formacdo especifica, pos-graduacdes lato-sensu e
pés-graduagdes stricto-sensu (mestrado). O maior nimero de cursos concentra-se no nivel de graduacgdo, nas
modalidades de Bacharelado e Curso Superior de Tecnologia (CST). Vale ressaltar que na cidade de Sdo Paulo
encontra-se o tnico curso stricto-sensu do pais: o mestrado em Moda, Cultura e Arte do Centro Universitdrio, do
SENAC, langado em 2005 e reconhecido pelo MEC/CAPES.

Os cursos de graduagdo s@o oferecidos em todas as regides do pais e, até 2008, foram registrados 121
cursos abertos de acordo com dados do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais (INEP).
Observa-se, porém, a concentragdo dos cursos nas regides Sul e Sudeste conforme demonstragio na tabela 1.

Ao analisar o perfil dos pedidos de abertura dos cursos de graduacdo em moda, verifica-se uma
acentuada elevagdo da curva de crescimento de abertura desses cursos a partir do ano 2000, ocorrendo maior

concentracdo nos dois dltimos anos, em 2006 e 2007, conforme se demonstra na tabela 2.

Tabela 1 - Cursos Superiores em Moda por regido - 2008

Regido CST e Sequenciais Bacharelados Total de Cursos
Sudeste 22 cursos 28 cursos 50 cursos
Sul 21 cursos 20 cursos 41 cursos
Nordeste 07 cursos 09 cursos 16 cursos
Norte 02 cursos 01 curso 3 cursos
Centro-oeste 04 cursos 07 cursos 11 cursos
TOTAL 56 cursos 65 cursos 121 cursos

Fonte: Elaborado pelos autores com base em dados do INEP

Ao analisar o perfil dos pedidos de abertura dos cursos de graduacdo em moda, conforme dados publicados
no site do INEP, verifica-se uma acentuada elevacio da curva de crescimento de abertura desses cursos, a partir

do ano 2000, ocorrendo maior concentragcdo entre os anos de 2006 e 2007, conforme se demonstra na tabela 2.
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Tabela 2 - Abertura de Cursos de Superiores em Moda por periodo (1989-2007)

Bacharelados Bacharelados Superiores Superiores Total de Cursos

Periodo Design de Moda Moda e outros Tecnologia / Tecnologia /

campos Sequenciais Sequenciais

Design de Moda Moda e outros

campos

1989-1999 06 cursos 14 cursos - 02 cursos 22 cursos
2000-2002 15 cursos 03 cursos 06 cursos 05 cursos 29 cursos
2003-2005 09 cursos 05 cursos 12 cursos 07 cursos 33 cursos
2006-2007 08 cursos 05 cursos 19 cursos 05 cursos 37 cursos
TOTAL 38 cursos 27 cursos 37 cursos 19 cursos 121 cursos

Fonte: Elaborado pelos autores com base em dados do INEP

E importante observar que dentre os 45 bacharelados abertos no periodo de 2000 a 2007, 32 deles foram
denominados Design de Moda e, portanto, sdo habilitacdes na drea do Design. Também dentre os 54 cursos
superiores de tecnologia e sequenciais de formacdo especifica abertos no mesmo periodo, 37 sdo Design de
Moda.

Segundo o Catdlogo Nacional dos Cursos Superiores de Tecnologia, publicado em 2006 em
cumprimento ao Decreto no. 5.773/06, os CST em Moda devem unificar sua nomenclatura para Design de Moda
e devem contemplar os conteidos curriculares previstos no catdlogo. Dessa forma, hd a tendéncia de todos os
CST convergirem para o Design de Moda, com foco na indudstria de confec¢do do vestudrio, seguindo as

diretrizes do Catdlogo.

3.1. O ensino superior da moda na Bahia

Acompanhando a tendéncia apresentada na curva de crescimento da oferta dos cursos superiores em
Moda no pais, o Estado da Bahia s6 passou a oferecer cursos superiores em Moda a partir do ano 2000. O
primeiro curso foi aberto em Salvador, no ano 2000, em uma IES do setor privado, com a nomenclatura de Curso
Sequencial de Formagao Especifica em Gestdao e Design de Moda, tendo sido reconhecido pelo MEC em 2002
como curso sequencial de formacio especifica em Gestdo de Moda.

Quase trés anos depois, em dezembro de 2002, foi autorizado o primeiro curso de bacharelado em
Moda, em outra IES do setor privado, dentro da drea de Comunica¢do, com a denominagdo de Jornalismo e
Produgdo de Moda. Nesta IES, nenhuma turma foi diplomada e o curso foi extinto quatro anos ap6s sua abertura.

O terceiro curso da Bahia foi autorizado em agosto de 2003 em mais uma IES privada de Salvador e
também na modalidade de bacharelado, desta vez na drea de Design e com a nomenclatura de Design de Moda.
J4 em marco de 2006, o primeiro curso do Estado foi convertido em CST em Design e Gestdo de Moda, quatro
anos apds o seu primeiro reconhecimento como curso sequencial de formacdo especifica em Gestdo de Moda.

Em seguida, em 2007, outra IES particular da capital baiana langou um CST em Design de Moda.
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Atualmente, no Estado da Bahia, existem trés cursos que estdo reconhecidos e possuem alunos
diplomados. Em 2009, foi autorizado e aberto mais um CST em Design de Moda, no municipio de Lauro de
Freitas, porém ainda sem nenhum aluno diplomado.

Os primeiros diplomados em Moda da Bahia formaram-se em 2002, na modalidade de curso sequencial
de formacdo especifica, e em 2007 comegaram a ingressar no mercado os primeiros bacharéis em Design de

Moda e os primeiros tecnélogos em Design e Gestdo de Moda.

4 METODOLOGIA

O processo metodoldgico escolhido para a realizacdo desta pesquisa foi o Estudo de Caso. A escolha de
tal metodologia justifica-se por ser indicada para pesquisas que abordam fendmenos contemporaneos ainda ndo
totalmente estudados, assim como para as questdes de pesquisa que buscam investigar “como” ou “por que” um
fendmeno ocorre. (YIN, 1994).

Por se tratar de um estudo de caso instrumental, uma vez que ele foi desenvolvido com o propdsito de
auxiliar no conhecimento do problema apresentado, e por ter sido identificada mais de uma IES oferecendo
cursos no campo da moda no Estado da Bahia, optou-se pelo estudo de casos multiplos. As unidades de estudo

foram trés IES baianas, tendo sido adotados os seguintes critérios para a sele¢ao:

a) Ser uma Instituicdo de Ensino Superior localizada no Estado da Bahia.
b) Possuir um curso de graduagdo no campo da moda reconhecido pelo MEC.

¢) Possuir alunos diplomados em moda.

Os sujeitos da pesquisa sdo os coordenadores dos cursos e os alunos diplomados. Para analisar o que os

coordenadores planejam e praticam nos programas dos cursos, estruturou-se um roteiro de entrevista composto
por 09 questdes. Com o objetivo de identificar como ocorre a insercdo dos diplomados no mercado de trabalho,
foi desenvolvido e aplicado um questiondrio composto por 10 perguntas fechadas, com miiltipla escolha.
Os questiondrios foram enviados através de e-mail, diretamente pelas IES, aos alunos diplomados. As respostas
foram retransmitidas também pelas IES ou diretamente para o e-mail da pesquisadora. Das trés Institui¢des
contatadas, apenas uma delas, a IES que possui o maior nimero de diplomados em Moda, confirmou a
retransmissao dos questiondrios aos diplomados cadastrados no seu programa de relacionamento com egressos,
totalizando 73 questiondrios enviados e 19 respondentes.

O Modelo de Anélise adotado (quadro 1) contemplou a coleta de dados em trés instancias: informacdes
publicadas pelas IES, informag¢des dos coordenadores dos cursos e informacdes dos egressos. Para cada uma das
instancias foram pré-definidos os elementos de andlise que objetivam responder ao problema da pesquisa e a

partir dos quais elaborou-se os instrumentos de coletas de dados.
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Quadro 1 - Modelo de Analise

INSTANCIAS ELEMENTOS

Objetivos do curso

Justificativa e diferenciais do curso
Perfil profissional

Mercado de moda

Formag@o do coordenador

COMUNICACAO DAS IES

Nk W=

Objetivos do curso
Diferenciais do curso
Perfil profissional
Mercado de moda
Enfoque curricular

PERSPECTIVA DO COOREDENADOR

Destino profissional e empregabilidade

Areas de atuacio

Competéncias e atividades

Importancia do curso

. Limitacdes do curso e do mercado de trabalho

PERSPECTIVA DOS EGRESSOS

N

Fonte: Elaborado pelos autores com base em Lipovetsky (1989), Braga (2007) e Bueno (2007)

5 RESULTADOS DA PESQUISA

Atendendo ao estabelecido na metodologia e na busca de responder a questdo que este trabalho se

propde, a andlise dos resultados encontrados se apresenta em trés vertentes:

5.1 Perspectiva da comunicacio realizada PELAS IES

A apresentacdo do curso através do website da IES A informa que “a implantagdo dos cursos de moda
atende as exigéncias mercadoldgicas, manifestacdes sociais e solicitagdes de naturezas diversas” e que tais
cursos dialogam com aspectos aglutinadores entre cultura, economia, politica, tecnologia e comportamento.
Dessa forma, a IES propde a formagdo de profissionais com um diferente olhar sobre a Moda.

Nas publicacdes sobre o Curso Superior de Tecnologia em Design e Gestdo de Moda, a IES A apresenta
como objetivo “a formagdo de profissionais com visdo ampliada para trabalhar com valores e proje¢des futuras,
dominando conhecimentos e aplicando técnicas metodoldgicas, possibilitando assim, acompanhar todas as
fases do seu projeto, com responsabilidades na tomada de decisdes, planejamento, estratégia empresarial e
ética”.

Com relacdo ao perfil do profissional, a IES propde formar profissionais com capacidade para
“pesquisar, planejar, organizar, inovar e encontrar respostas para problemas, criando e desenvolvendo solug¢des
que unam forma, técnica, condi¢des humanas, consciéncia ecoldgica e ética”, para trabalhar, gerenciar e
comandar empreendimentos, desde a industria do vestudrio, empresas de pesquisa, comunicagdo, assessoria e
consultoria, até o varejo.

No material informativo sobre o curso, disponibilizado em meio digital, a IES A também salienta que
“torna-se prioridade para os designers, ter a capacidade de entender toda a cadeia téxtil do setor e de interpretar e

projetar os estilos de vida local, cultural e global”, para a concep¢do de novos tipos de produtos.
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O mercado de trabalho € definido pela IES como sendo: industrias téxteis, de vestudrio e acessorios; as
empresas de importacdo e exportacdo dos ramos téxteis e acessorios; empresas de representacdo de marcas de
moda; empresas de assessoria e consultoria de moda; assessoria de imprensa para o setor de moda; empresas de
pesquisa de moda; veiculos e agéncias de comunicag¢do com foco na drea da moda; e o varejo de moda - lojas de
departamentos, magazines, hipermercados, redes de lojas de pequeno, médio ou grande porte.

J4 em relacdo ao curso de Design de Moda da IES B, destaca-se que este é o tinico bacharelado em
Moda do estado da Bahia e também salienta-se como diferenciais: o fechamento de todos os semestres do curso
com desfile de modelos desenhados pelos alunos e 90% do seu corpo docente formado em Design. Outro
aspecto destacado € a estrutura diferenciada com laboratérios de pesquisa, computacdo grafica, modelagem,
volumetria, salas de desenho, dentre outros.

Segundo os dados publicados através do site da Instituicdo, o objetivo do curso é preparar o futuro
designer para produzir moda de qualidade, com sensibilidade e conhecimento, seguindo os verdadeiros conceitos
da 4rea, tornando-o apto a atender as diretrizes e tendéncias internacionais, nacionais e regionais. O perfil do
egresso € definido pela IES como sendo “um profissional capaz de concretizar projetos através de solucgdes
inovadoras e que possui dominio da arte e da técnica de criar, produzir e gerenciar moda”.

O mercado de atuagdo profissional informado pela IES B ¢é: industria de vestudrio, acessorios,
aviamentos, cama, mesa, banho; fiacdo, tecelagem, malharia, estamparia; empresas de importagdo e exportacdo
dos ramos téxtil e de acessérios; empresas de representacdo de marcas de Moda nacionais e internacionais;
empresas para o setor de moda em geral; empresas de varejo - loja de departamentos, magazines, hipermercados,
redes de lojas de pequeno e médio porte; veiculos e agéncias de comunicacio, voltados para o setor de moda.

Para esta IES, os formados em Design de Moda poderdo atuar como designers, editores, consultores e
pesquisadores de moda diretamente nas confecgdes, na indudstria do vestudrio e téxtil, em fabricas de joias e
veiculos de comunicacdo (programas especializados de TV e rddio, producdo de teatro e cinema, miisica e video,
jornais e publica¢des). Os egressos podem atuar, também, como organizadores de vitrines para lojas, producdao
de teatro e cinema, produtores na organizacdo de eventos (desfiles, lancamento de colecdo, feiras) ou exercer a
carreira académica, como pesquisadores ou professores em cursos superiores ou técnicos.

Segundo os dados publicados no site da IES, o objetivo do curso é formar um profissional com
multiplas competéncias, preparando o aluno para “atuar tanto nas dreas criativas como em setores produtivos e
de gerenciamento empresarial do atual mercado da moda”, com foco na utilizagdo de novas tecnologias e no
desenvolvimento da capacidade empreendedora.

Para a IES C, o mercado para atuagdo dos profissionais do curso € definido como: empresas de
assessoria de moda, confeccdes de roupas, tecelagens e estamparias, industria de aviamentos e complementos de
moda, lojas, feiras e saldes de moda, publicagdes especializadas, consultoria de moda e figurinos em projetos
culturais e artisticos.

No site com a descricdo do curso, a IES destaca como diferenciais “o acesso aos laboratdrios
especificos como sala de pranchetas, atelié de modelagem e corte e costura, onde sdo desenvolvidas atividades
ligadas a aplicacdo da linguagem da moda, composicao visual, estudos do corpo e de ergonomia, planejamento e
desenvolvimento de cole¢des, produ¢do de vestudrio e complementos, planejamento de produtos e desfiles,
produ¢do de moda, dentre outras”.
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5.2 Percepcao dos coordenadores sobre os cursos

Através das entrevistas realizadas com os coordenadores dos cursos tornou-se possivel identificar as
perspectivas dos coordenadores sobre: as propostas € os objetivos dos seus cursos; o mercado de trabalho e as
dreas de atuac@io para os profissionais; as relagdes com o mercado e os perfis de empresas demandantes para
estdgios, trabalhos tempordrios ou contratacdes; as abordagens dos projetos de conclusdo dos cursos; as
principais disciplinas do curriculo; os tipos de laboratérios que os cursos utilizam; a drea na qual os cursos se
inserem dentro das IES; e o perfil do corpo docente.

Na visdo da coordenadora da IES A, a proposta do seu curso € trabalhar com “o novo”. Ela explica que:
“a Moda traduz o novo e a novidade, por isso o objetivo do curso € formar profissionais com visdo
tridimensional e ampliada sobre o que é a Moda, percebendo o quanto ela é grandiosa nos aspectos sociolégicos,
antropoldgicos, psicoldgicos, econdmicos e mercadolégicos”.

Essa perspectiva da coordenadora real¢a as abordagens multidimensionais da Moda e reitera os
objetivos do curso explicitados no texto publicado no site da IES. No entanto, ao falar sobre o mercado e as dreas
de atuagdo profissional, a coordenadora observa que a vocacio econdmica da cidade de Salvador estd no varejo,
diferentemente do que ocorria hd duas ou trés décadas atrds quando havia maior expressdo das industrias do
setor de vestudrio, téxteis e confeccdes. Ela entdo salienta: “o mercado de trabalho para os profissionais
compreende ndo apenas os setores industriais e do varejo, mas também a drea de comunicac¢do, com foco
principal no vestudrio.”

Segundo a coordenadora, as relagdes com o mercado ocorrem através de algumas parcerias firmadas
com empresas do setor de vestudrio, a exemplo de uma marca de confeccdes local, para a qual serdo
desenvolvidos projetos de produtos experimentais. Ela também ressalta a parceria com um dos principais
shoppings da cidade, para servicos prestados pelos alunos nas dreas de personalshopperepersonalstylist. Apesar
da proposta de formagdo do profissional com visdo ampliada da moda e das informa¢des mais diversificadas
sobre o mercado de trabalho publicadas no site da IES, ndo foram destacadas outros perfis de empresas ou outros
formatos nos relacionamentos sistematicos do curso com o mercado de trabalho.

Com relag¢do as demandas do mercado para estdgios ou contratagdes, a entrevistada informa que elas se
concentram, principalmente, no varejo de vestudrio e para atuacdo nas dreas de vendas e geréncia de loja, assim
como, nas empresas organizadoras de eventos para a atuacdo no suporte operacional dos eventos de moda.
Também existem algumas demandas especificas por parte das industrias de confec¢ao, porém em menor volume.

Dessa forma, sob a perspectiva da coordenadora, as demandas do mercado de trabalho se enviezam na
direcdo do vestudrio, conforme estabelece o direcionamento do MEC através das diretrizes publicadas no
catdlogo dos Cursos Superiores de Tecnologia.

Ao responder sobre o projeto de conclusdo do curso, explica que € realizado um projeto interdisciplinar
que contempla o Planejamento e Desenvolvimento de uma Colecéo, incluindo as seguintes etapas: planejamento
e desenvolvimento da colecdo, plano de marketing para a marca e elaboragdo de um plano de negdcios a partir
do planejamento da colecdo. Ela salienta, no entanto, que o contetido principal do projeto é o planejamento e
desenvolvimento da colegdo.

Quando questionada sobre os principais contetddos e disciplinas do curso a coordenadora respondeu:

desenvolvimento de projeto em moda; histéria da moda; teoria da moda; planejamento e desenvolvimento de
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colecdo; desenvolvimento de produto; pesquisa de moda; computagdo gréfica (explicando que “a disciplina é
voltada para a vetorizagdo de croquis de vestudrio e estamparia téxtil”); gestdo das organizacdes; marketing;
desenvolvimento de negdcios.

Dentre as disciplinas apontadas, o desenvolvimento de produto possui carga hordria total de 160 horas,
dividida entre o segundo e terceiro semestre; a pesquisa de moda possui carga hordria de 80 horas e estd inserida
no segundo semestre; as disciplinas desenvolvimento de projeto em moda, histéria da moda e teoria da moda
fazem parte do primeiro semestre, com carga hordria de 80 horas as duas primeiras e 40 horas a dltima; gestao
das organizacdes estd inserida no segundo semestre com 80 horas; as outras disciplinas possuem carga horéria de
80 horas, cada uma delas, e estdo inseridas no ultimo semestre do curso.

Analisando-se a diversidade de conteudos distribuidos entre as dreas de gestdo e design, é possivel
perceber a proposi¢do do curso para o desenvolvimento do potencial empreendedor dos formandos. Porém,
observa-se também o direcionamento das disciplinas praticas do campo do design para o projeto de design de
roupas. Tal observacdo é refor¢cada quando se questionou sobre os laboratérios do curso. A coordenadora
respondeu: “sala de pranchdes e de modelagem e laboratério de computacido grafica”, sendo este tltimo com
direcionamento para o desenvolvimento de estampas téxteis e croquis de vestudrio.

Foram realizados vérios contatos com o coordenador, sem sucesso no agendamento para a entrevista.
Dessa forma, ndo foi possivel analisar a perspectiva do coordenador da IES B.

Sob a perspectiva do coordenador da IES C, a proposta do curso é formar profissionais para trabalhar
com projetos de produtos de moda e na gestdo da cadeia da moda, no processo produtivo. Ele salienta: “o
objetivo principal do curso é preparar os alunos para atuarem na producdo de bens de consumo de moda, fazendo
o alinhamento da Moda com o Design”.

O coordenador observa que o mercado de moda na Bahia estd comecando a se expandir agora e define
que as principais dreas de atuacdo do profissional sdo: o desenvolvimento de produtos (projeto de produtos de
moda para a industria de producdo de bens de consumo de moda — roupas, calgcados e acessérios) e o
merchandising visual (para o varejo de moda).

Sobre a relagdo com o mercado, o entrevistado informa que o curso possui relagdes com o Servico
Nacional de Aprendizagem Industrial - SENAI e com empresas do setor de moda para a criagdo de projetos
especificos, bem como realizam trabalhos com os seguintes perfis de Instituicdes: ONGS (onde foi desenvolvida,
por exemplo, uma parceria na producdo de calgados); Shopping Salvador, onde sdo realizados trabalhos nas
areas de personalshoppere personalstylist; Shopping Outlet Center, onde sdo realizados trabalhos com vitrines; e
participagdes em eventos de moda, na execugdo de desfiles com trabalhos dos alunos.

Por outro lado, o coordenador salienta que as demandas para trabalhos ocorrem por parte das pequenas
fabricas de confecgdes, para atuagiio como designer de vestudrio, reforcando mais uma vez o direcionamento dos
cursos para o projeto de produtos do vestudrio, ou seja, para o design de roupas.

Segundo o coordenador, o projeto de conclusdo do curso é processual e sdo desenvolvidos projetos
semestrais, ao longo dos quatro semestres do curso, iniciando com o projeto de um produto do vestudrio;
posteriormente, no segundo semestre, os alunos desenvolvem um projeto de uma mini-cole¢cdo de roupas; no

terceiro semestre, € desenvolvido um projeto de produto nas dreas de calcados e acessorios; € no quarto
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semestre, o projeto é composto pelo langamento de uma cole¢do, incluindo produ¢do de moda e styling para o
desfile de lancamento, bem como o desenvolvimento de catdlogos, todos voltados para o vestudrio.

O evento de final do curso € um desfile com a apresentacdo dos projetos dos alunos. O coordenador
também explica que os projetos integradores, aplicados em cada semestre do curso, possuem temas comuns para
todas as turmas do curso e os trabalhos sdo apresentados para uma banca de avaliag@o.

Com relacdo as principais disciplinas e contetddos do curso, o entrevistado destaca as disciplinas de
projeto (“inseridas em todos os semestres”, ele salienta); comunicagdo, arte e cultura; histéria da indumentéria e
da moda; e metodologia visual. Ele também destaca que a cada semestre, independentemente das disciplinas de
projeto de produto, existe uma disciplina denominada projeto integrador, com carga hordria de 20 horas, que
orienta os alunos para o desenvolvimento dos projetos integradores de cada semestre.

Os laboratérios que o curso utiliza sdo: sala de modelagem e moulage (para roupas), laboratério de
vitrinismo ou visual merchandising; laboratdrio de serigrafia para técnicas de estamparia (0 mesmo utilizado no
curso de design gréifico) e laboratério de computaciio. Dessa forma, também na IES C, os laboratérios sdo

voltados para as préticas do design de vestudrio e para o desenvolvimento de imagens de moda no campo téxtil.

5.3 A percepcao dos egressos

Nesta perspectiva, os dados obtidos apontam que 68% dos diplomados estdo empregados ou atuando na
area de moda, enquanto os outros 32% ndo estdo empregados nesta drea ou em nenhuma outra.

Dentre os diplomados que trabalham na 4rea de moda, 46% atuam na industria de vestudrio, 30% no
comércio ou varejo de vestudrio, 8% na industria ou setor produtivo de outros bens e outros 8% trabalham com
artesanato e educag@o. Esses indicadores sinalizam que quase 80% dos pesquisados estdo trabalhando no
segmento de vestudrio, seja na indudstria ou no varejo. Nenhum deles declarou estar atuando nos setores de
servicos e eventos, no comércio ou varejo de outros bens de moda, no setor piiblico ou ONGs, nas dreas de
comunicacgdo ou jornalismo, bem como em nenhum outro segmento de mercado.

Dentre os diplomados que estio empregados na drea de moda, 54% declararam estar exercendo
atividades na drea de criacdo e desenvolvimento de produtos, 38% em produgdo industrial, 31% em modelagem,
31% em gestdo de negdcios, 23% em consultoria, 23% em vendas e 8% em pesquisas. Nenhum deles declarou
exercer as seguintes atividades profissionais no campo da moda: compras, publicidade, jornalismo,
merchandising, eventos, styling e produ¢do de moda, marketing ou nenhuma outra.

Os dados acima evidenciam que as atividades profissionais dos egressos apresentam grande
concentragcdo nas dreas do design de vestudrio e na producdo industrial, apesar de 31% também declararem
exercer atividades na drea de gestdo de negécios. A maioria dos diplomados estd exercendo as atividades de
criagdo e desenvolvimento de produtos, modelagem e produgdo industrial, ndo correspondendo diretamente a
diversidade e a amplitude propostas para a formagdo profissional e para o mercado de trabalho descrito no
programa de curso publicado pela IES e apontado pelo coordenador.

Com relacdo ao nivel dos cargos que ocupam nas empresas, 57% dos empregados na drea de moda sio
sOcio-empresdrios, 21% atuam no nivel operacional, 8% no nivel gerencial e 14% sdo prestadores de servicos.

Esses indicadores revelam a voca¢do do curso para a formagdo de empreendedores e, por outro lado,

sinalizam também possiveis limitacdes do mercado de trabalho para a absorcdo dos egressos dos cursos de
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moda, estimulando ou direcionando a atuac¢io dos profissionais formados em negdcios proprios, como micro ou
pequenos empresarios. Essas observacdes puderam ser extraidas através do indice de diplomados sdcio-
empresarios que informaram que suas inser¢des no mercado de moda ocorreram durante ou ap6és a conclusio do
curso, sendo este indice de 75%.

Do total dos diplomados empregados na drea de moda, 16% tiveram sua inser¢do no mercado de
trabalho antes de ingressarem no curso de moda, 32% ingressaram no mercado durante o curso, 20% comegaram
a trabalhar no mercado de moda apds a conclusdo do curso e os outros 32% dos diplomados ainda ndo
ingressaram no mercado de moda.

Os dados coletados apontam que 52% dos diplomados ingressaram no mercado especifico da moda
durante ou apds a conclusdo do curso, sinalizando o significativo nivel de contribui¢do do curso para a inser¢do
dos alunos no mercado de trabalho, apesar dos 32% de alunos formados ainda sem ingresso no mercado
especifico de moda.

Com relagdo a estdgios, 53% dos diplomados declararam ter estagiado ou prestado servigos no decorrer
do curso. Dentre eles, 50% informaram ter atuado nas dreas de criacdo e desenvolvimento de produtos, 40% em
styling e producdo de moda, 30% em pesquisas, 30% em vendas, 10% em merchandising e 10% em gestdo de
negocios.

Para os pesquisados, com relagdo ao seu desempenho profissional e a sua inser¢do no mercado de
trabalho, a formacdo superior em Moda foi: indispensdvel para 16% dos diplomados, muito importante para
26%, importante para outros 26%, razodvel para 11%, pouco importante para 16% e sem importancia apenas
para 5%. No total, 68% dos formados julgaram indispensdvel, muito importante ou importante a sua graduacio
em moda e 32% consideraram sua formag@o pouco importante ou sem importancia.

Apenas 11% dos diplomados consideraram que sua formagdo académica provocou limita¢do para a
insercao no mercado de trabalho em dreas ou fungdes especificas, sendo apontada a limitacdo nas dreas de gestao

de negdcios, produgdo industrial e modelagem, assim como, em funcao no nivel de diretoria.

6 CONCLUSOES

O decorrer do processo de pesquisa abre novos caminhos e amplia a visdo do pesquisador,
possibilitando multiplas descobertas que validam ou contradizem os indicios iniciais que motivaram a escolha do
objeto de estudo.

No segundo capitulo deste trabalho, referente a revisdo de literatura sobre a moda, tornou-se possivel
constatar as diferentes abordagens de estudo sobre o tema, bem como os alertas de alguns pesquisadores acerca
da amplitude e importancia do fendmeno para além dos limites do vestudrio. Para alguns dos autores adotados
como referencial, o estudo da moda apresenta grande relevancia paras as sociedades contemporaneas de
consumo, bem como para os desdobramentos dos estudos sobre a modernidade e a pds-modernidade.

Nao obstante a revisdo de literatura sobre a moda apontar os indicios para a necessidade de
aprofundamento nos estudos das suas diversas dimensdes de andlise, que ultrapassam a dimensao do design da
roupa e do vestudrio, constatou-se, nos capitulos referentes ao Sistema Educacional Brasileiro e ao Ensino
Superior da Moda no Brasil, que as regulamentacdes do ensino superior da moda no pafs apresentam forte

enviesamento das diretrizes curriculares na dire¢do do design de vestudrio.
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Tal constatagdo € observével seja através da grande concentrag@o na abertura de novos cursos no pafs, a
partir de 2003, na modalidade de Cursos Superiores de Tecnologia em Design de Moda, bem como através do
afunilamento na oferta dos novos cursos de bacharelado em moda, a partir do ano 2000, sendo a maioria deles

oferecida na especialidade do Design de Moda.

Com base na andlise da regulamentaciio do ensino superior no Brasil, observaram-se dois fatores que
tendem a contribuir para o reducionismo no ensino da moda. O primeiro fator é decorrente do Sistema Nacional
de avaliacdo do Ensino Superior, conforme a Lei N. 10.861 de 14 de abril de 2004, que institui a avaliagdo do
ensino superior em trés instancias, sendo uma delas a avaliacdo dos estudantes através do ENADE.

O ENADE para os cursos de bacharelado e tecnélogos em Moda concentra os contetidos na drea do
Design, seguindo as diretrizes curriculares desta drea, conforme registrado nas provas do ENADE 2009.
Também se observa nos contetddos especificos da prova para os CST em Design de Moda, a énfase em questdes
referentes ao design de roupas e té€xteis, assim como, aos processos produtivos deste tipo de industria.

Em funcdo da legislagdo do SINAES estabelecer que o reconhecimento e a avaliagdo dos cursos de
educacdo superior t€m como uma das notas de maior peso aquela resultante da avaliagdo do desempenho dos
estudantes dos cursos de graduacdo, mediante a aplicacio do ENADE, alerta-se para a probabilidade de aumento
da concentragdo dos programas dos cursos nos contetddos especificos do design, com o objetivo de atender aos
quesitos previstos neste componente do Sistema Nacional de Avaliacdo da Educac¢do Superior.

O segundo fator que tende a provocar o reducionismo do ensino da moda na dimensdo do design de
vestudrio decorre da elaboragdo do Catdlogo Nacional para os Cursos Superiores de Tecnologia, os quais
sugerem a conversdo das diversas nomenclaturas de cursos superiores de tecnologia em moda para a
nomenclatura de Design de Moda, assim como, preveem o ajuste dos conteidos dos cursos as diretrizes
curriculares previstas para os CST em Design de Moda.

Nas diretrizes apontadas no Catdlogo, o perfil do Tecnélogo em Design de Moda estd voltado para
elaborar e gerenciar projetos para a industria de confec¢io do vestudrio. E importante observar, inclusive, que no
texto do Catédlogo o termo “produtos de moda” € utilizado como o sinénimo de vestudrio.

Devido as praticas recorrentes de correlacionar o profissional de moda ao designer de roupas e ao
“estilista”, seja no ensino, na literatura ou nos discursos comuns, necessitou-se observar de que forma a
legislac@o brasileira sobre o ensino da moda estabelece o perfil desses profissionais para entdo analisar de que
maneiras 0s cursos superiores neste campo definem seus objetivos, os perfis dos profissionais e o mercado de
trabalho, assim como, para investigar como ocorre a insercao dos egressos no mercado de trabalho.

A medida que essas informagdes estavam sendo consolidadas tornou-se possivel compard-las aos
fatores condicionantes para a institucionalizacdo académica da moda no pais, a evolu¢do da oferta dos cursos
superiores de moda no Brasil, ao histérico dos cursos na Bahia e as regulamentacdes do MEC.

Os dados primdrios coletados com os sujeitos da pesquisa sinalizaram a aderéncia do ensino da moda na
Bahia ao campo do design de vestudrio. Em contrapartida, os mesmos dados pareciam distanciar-se das outras
dimensdes da moda apontadas na revisdo de literatura, assim como, da amplitude do mercado de trabalho
apresentada pelas IES em seus programas de curso.

Chamou a atenc¢do, na trajetdria da oferta dos cursos na Bahia, a extin¢do do tnico curso de bacharelado
em moda que estava inserido na drea de Comunicag@o e nio na drea de Design. Também cabe alertar a mudanga
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do enfoque curricular do primeiro curso do Estado, que foi originado como curso sequencial de formacgdo
especifica em Gestdo e Design de Moda, posteriormente foi convertido em CST em Gestdo de Moda e entdo se
alinhou parcialmente as diretrizes do Catdlogo Nacional dos CST passando a denominar-se Design e Gestdo de
Moda.

Em relacdo a instincia das informacdes publicadas pelas IES, constatou-se algumas contradi¢cdes entre
os objetivos dos cursos, o perfil dos profissionais e o mercado de trabalho comparativamente ao enfoque
curricular e aos diferenciais informados pelas IES, assim como, comparativamente as informacdes dos
coordenadores.

Apesar dos objetivos dos cursos, do perfil do mercado de trabalho e dos perfis dos profissionais,
previstos nas informacdes das IES, pretenderem uma formagdo mais ampla e aprofundada sobre a moda,
observou-se que as relacdes com o mercado, a prioridade dos contetidos e os laboratdrios e disciplinas praticas
em destaque concentram-se no campo do design de vestudrio, no apenas no que tange as atividades projetuais,
mas também, enfatizando os aspectos operacionais da industria de confeccdo, a exemplo do destaque dado aos
laboratérios de corte, costura e modelagem ou a realizacdo de desfiles para apresentar os produtos desenvolvidos
pelos alunos.

Nas entrevistas com os coordenadores dos cursos, a mesma é&nfase foi observada, apesar do
esclarecimento de um dos entrevistados sobre os contetidos curriculares também nos campos da gestdo da moda,
do empreendedorismo e da pesquisa de moda. As relagdes com o mercado apontadas pelos coordenadores, muito
préximas as industrias de vestudrio e aos shoppings da cidade, com foco nas atividades de projeto de produtos do
vestudrio, criag@o, estilo ou visual merchandising, também refletiram a abordagem curricular voltada para o
design de roupas.

Por fim, as informagdes dos diplomados coletadas através dos questiondrios enviados por e-mail
permitiram observar alguns efeitos das abordagens curriculares dos cursos sobre o destino dos egressos no
mercado de trabalho. Se, por um lado, observou-se a importancia do curso estudado para a inser¢do dos alunos
no mercado de moda, especificamente na industria e no varejo de vestudrio, por outro lado, constatou-se que as
atividades profissionais desenvolvidas pelos diplomados apresentam grande concentragdo na criagdo e
desenvolvimento de produtos, modelagem e producio industrial.

Os resultados da pesquisa com os diplomados apontaram também a significativa atuacdo dos egressos
em negdcios proprios, revelando a vocacdo empreendedora do curso estudado, mas também, alertando para as
possiveis restricdes de mercado para a absor¢ao dos novos profissionais graduados.

Nas trés instancias — informacdes das IES, informacdes dos coordenadores e informacdes dos egressos
— evidenciaram o enfoque curricular dos cursos na dimensdo do design de vestudrio e, consequentemente, O
distanciamento da amplitude do mercado de trabalho e das demais dimensdes da moda destacadas nas pesquisas
sobre o tema.

Dessa forma, conclui-se que os cursos superiores de moda da Bahia estdo contribuindo para a formacao
de profissionais especializados para atuarem nas atividades criativas, projetuais e produtivas, na inddstria de
confeccdo do vestudrio, conforme previsto nas diretrizes e nos objetivos curriculares estabelecidos para os CSTs

em Design de Moda. Entretanto, observa-se a pouca €nfase nas demais dimensdes da Moda, seja nas abordagens
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curriculares ou nas atividades profissionais dos egressos, oportunizando novas questdes a serem estudas e
pesquisadas.

Os resultados do estudo também apontam alguns sinais para a necessidade de pesquisas futuras que
busquem investigar mais profundamente a amplitude do campo epistemolégico da moda e as suas interfaces com
diversas dreas do conhecimento, analisando as diretrizes curriculares necessdrias para fundamentar os varios
eixos profissionais da moda contemporinea: a pesquisa; o desenvolvimento de produtos; a producdo; a
comercializacdo; e a comunicacdo - avaliando a possibilidade para a constituicdo de diretrizes curriculares
proprias para o ensino superior de moda e voltando a priorizar os cursos de bacharelado, para uma formagao
mais profunda e ampla neste campo.

Se, nas dimensdes socioldgica, histérica, antropolégica e filoséfica, a moda carece de ampliagdo e
desprendimento das abordagens reducionistas, consequentemente, nas dimensdes econdmica, mercadoldgica,
tecnoldgica e produtiva, tal estratégia podera apresentar resultados econdmicos e reflexos sociais surpreendentes,
ao romper o vinculo restrito entre a cadeia produtiva da moda e a cadeia produtiva t€xtil e do vestudrio, assim

como, ao ampliar o campo de atuacdo do profissional da moda para além da drea do design.

Artigo submetido para avaliagdo em 11/09/2011 e aceito para publicagdo em 24/03/2013
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